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Abstract 

One of the characteristics of the new age is the expansion of virtual social networks 
and their transformation into a field for new interactions. Instagram is one of the 
widely used social networks where users express their values and meanings in 
different ways and forms .Instagram clips are an arena for representing many 
concepts, including girlhood .Girlhood is a set of concepts that represent girls' 
identity .The existing research gap in the field of girlhood studies in the Instagram 
space made this research necessary. Considering the constructed nature of the 
studied phenomenon, the qualitative research paradigm and research method is 
qualitative content analysis .The target community of the research includes all 
Instagram clips that had two basic conditions. First, dealing with girlhood and 
having many visitors the number of clips studied were 34, which were determined 
based on the principle of saturation .The most important findings obtained from the 
research confirming girls' preferences include taste, economic and physical 
preferences.The meaning of the girl from the boy sometimes made her as a helper, 
reliable and dependable, and sometimes as a weak promise and opportunist. The 
object of the girl is also presented with positive qualities such as good taste, being 
smart and trustworthy, and also with qualities such as upstart, naivety, immorality, 
bargaining, disloyalty, indifference and making excuses. Girls' interactions are 
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sometimes romantic, conversational, asking for help, questioning, and sometimes 
teasing and business Verbal superiority is often represented in favor of boys. 
Keywords: girlhood, relationship, semantic implication, sexual capital, representation. 
 
Introduction 

The position of communication in today's world is such that this era is called the age 
of information explosion. The spread of mass communication tools has caused 
changes in the interaction between people and the transformation of the social 
system in general. As a result of these changes, the nature of jobs has changed and 
the identity of people has also changed.  The expansion of social networks provided 
new conditions for the expansion of interactions between people. Interactions 
through which people represented their identities .Instagram is one of the most 
popular social networks that has been able to attract the favorable opinion of many 
users The presence of women and girls in this social network in recent years has led 
to the creation of many contents on the topic of women and girls, and femininity and 
girlhood are important topics that are reflected in different ways through the posts 
shared on Instagram. Today, it is not clear how girlhood is represented on Instagram. 
Is this review positive or negative? How is the identity of girls represented? This 
research was done to answer these questions 
 
Materials & Methods  

Considering the constructed nature of the studied phenomenon, the qualitative 
research paradigm has been used, and the qualitative content analysis research 
method has been used to understand the phenomenon and its representation.  
Qualitative content analysis can be considered as a method for the content 
interpretation of textual data through the processes of classification, coding and 
Categorization. The qualitative content analysis in this study is of inductive type. 
The target community of this research is all the Iranian clips available on Instagram 
that have content about girls and have been published on pages with at least 1000 
followers. According to the principle of theoretical saturation, the number of clips 
was determined to be 35, which were selected through the purposeful sampling 
method .In order to analyze the data, thematic analysis strategy was used. In fact, 
thematic analysis tries to determine what the data tells us through data coding and 
analysis. This analysis is based on data categorization .The credibility to verify the 
data has been realized through the direct presence of the researcher in the research 



125  Abstract 

 

field and the direct observation of the samples and the use of the opinions of judges 
to evaluate the process of coding and categorization and monitoring the networks of 
themes. Transferability was done by writing technical notes, comparing findings 
with research literature and opinions of trusted experts. 
 
Discussion and Results 

As the concept of femininity can be understood alongside the concept of 
masculinity, the concept of girlhood should be understood alongside masculinity and 
boyhood .Just as the concept of "femininity" is different from the concept of 
"woman", the concept of "girlhood" is distinct and superior to the concept of "girl". 

The ratio between these two concepts is the ratio of "gender" and "sex " . On this 
basis, girlhood is a constructed concept that is expressed and represented based on 
different cultural patterns. The fluidity of representation of this concept is for many 
cultural patterns. That's why we see different meanings of girlhood in Instagram 
clips. The vast majority of interactions between boys and girls on Instagram are 
focal interactions. Either explicitly or metaphorically, they convey their message to 
an audience who knows the destination of their message. 

The environment of the interactions, which is the space of the representation of 
girlhood, is mostly the street, park and coffee shop. This shows the transformation of 
the meaning of space and consumption in Iranian daily life .In the represented 
relationships, we often see the formation of intimate and personal distances and 
personal distancing. In the space where the girl has appeared in the roles of lover, 
girlfriend, fiancée, the distances are intimate and personal, but the appearance of 
girls in the roles of employee, passerby, customer, and jobseeker is combined with 
social and public distances. 

In other words, in non-intimate spaces, girls spread spatial zoning and by 
spacing, they determine the limits of the opposite party, who are often boys and 
lustful men .The field of girls' interactions is the arena of the dispute over the 
acquisition of capitals.Body and language play an important role in relationships, 
but verbal communication has played a more important role in relationships. Verbal 
exchanges in the Instagram space are often faced with the verbal superiority of boys 
and have led to the representation of gender inequality. Religious discourse is one of 
the weak or absent discourses in the field of femininity in the Instagram space. 
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Conclusion 

The most important findings obtained from the research confirming girls' 
preferences include taste, economic and physical preferences .The meaning of the 
girl from the boy sometimes made her as a helper, reliable and dependable, and 
sometimes as a weak promise and opportunist. The object of the girl is also 
presented with positive qualities such as good taste, being smart and trustworthy, 
and also with qualities such as upstart, naivety, immorality, bargaining, disloyalty, 
indifference and making excuses. Girls' interactions are sometimes romantic, 
conversational, asking for help, questioning, and sometimes teasing and business 
Verbal superiority is often represented in favor of boys. 
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  ، پژوهشگاه علوم انساني و مطالعات فرهنگينامة زنان پژوهش
  1404، بهار 1، شمارة 16نامة علمي (مقالة پژوهشي)، سال  فصل

  اينستاگرامفضاي بازنمايي دخترانگي در 
  *بهروز سپيدنامه
  **زينب بيگي

  چكيده
هـا   هاي اجتماعي مجازي و تبديل شدن آن هاي دوران جديد گسترش شبكه يكي از ويژگي

هاي اجتمـاعي مقبـول و    اي براي تعاملات نوپديد است. اينستاگرام، يكي از شبكه به حوزه
هـا و   هـاي معنـايي خـود را بـه شـيوه      ها و دلالـت  ارزشمحبوب كاربراني است كه در آن 

اي براي بازنمايي بسياري  هاي اينستاگرامي عرصه سازند. كليپ هاي مختلفي متجلي مي شكل
هايي است كـه معـرف    اي از دلالت از مفاهيم از جمله دخترانگي است. دخترانگي مجموعه

دخترانگـي در فضـاي    هويت دخترانه است. خلاء پژوهشي موجـود در عرصـة مطالعـات   
اينستاگرام ضرورت اين تحقيق را دو چندان نمود. با توجه به ماهيت برساختي پديدة مورد 
مطالعه، پاراديم تحقيق كيفي و روش تحقيق مورد نظر تحليل محتواي كيفي اسـت. جامعـه   

هاي اينستاگرامي است كه داراي دو شرط اساسي بودند. نخست پرداختن  هدف تمام كليپ
مورد بودند كه بـر   35هاي مورد مطالعه  خترانگي و ديگري پربازديد بودن. تعداد كليپبه د

هاي به دسـت   ترين يافته ها تعيين گشت. مهم اساس اصل بسندگي و اشباع نظري مقدار آن
آمده از تحقيق مؤيد آنند ترجيحات دخترانه شامل ترجيحات ذوقي، اقتصـادي و جسـماني   

ز پسر گاه او را به عنوان كارگشا و ياري رسان و قابل اعتماد و است. دلالت معنايي دختر ا
اتكا بازنمايي ساخته و گاه به عنوان سست عهد و فرصت طلب. ابژه دختر نيز هم با صفات 
ايجابي نظير خوش سليقگي، فراست و قابل اعتماد تجلـي كـرده و هـم بـا صـفاتي نظيـر       
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وفـايي، بـي جنبـه گـي و بهانـه جـويي       نوكيسگي، ساده لوحي، بداخلاقي، كاسبكاري، بي 
هاي دخترانه گاه مغازله، محاوره، مساعدت، پرسندگي است و  بازنمايي گشته است. مراوده

 اند.  گاه استهزاء و كاسبكاري. تفوقات كلامي غالباً به نفع پسران بازنمايي شده

 .دخترانگي، مراوده، دلالت معنايي، سرمايه جنسي، بازنمايي ها: دواژهيكل
  
   مقدمه. 1

  بيان مسئله 1.1
هاي مدرن، اينترنت به عنـوان شـكلي    با ورود  بشر به قرن بيست و يكم و ظهور تكنولوژي

ها نفـر   ناپذيري از زندگي روزمرة ميليون هاي جمعي، به بخش حذف جديد از اشكال رسانه
اي را با خود به همراه داشته اسـت (شـر و    از مردم كرة زمين تبديل شده و بازتاب گسترده

هاي نوين را عامـل   اين فناوري گسترش )Manuel Castellsكاستلز(). مانوئل 7: 1395وايلنز، 
هاي مختلف فعاليت و تجربة انساني  به وجود آمدن ساختارهاي اجتماعي نوظهور در حوزه

ارتباطات هر روز بيش از پـيش  داند. به اعتقاد او كاركردها و فرايندهاي مسلط در عصر  مي
ها ريخت اجتمـاعي جديـد جوامـع مـا را تشـكيل       يابند، شبكه ها سازمان مي پيرامون شبكه

اي تغييرات چشـمگيري در عمليـات و نتـايج فراينـدهاي      دهند، و گسترش منطق شبكه مي
تعامل ها از طريق  ). انسان543: 1385كند (كاستلز،  توليد، تجربه، قدرت و فرهنگ ايجاد مي

هاي  هاي عصبي خود با شبكه بندي شبكه با محيط طبيعي و اجتماعي خود، و از طريق شبكه
بنـدي از طريـق عمـل ارتبـاط      كنند. اين شبكه هاي اجتماعي، ايجاد معنا مي طبيعت و شبكه

  ). 13: 1393شود (كاستلز،  عملياتي مي
 اني ـم ني ـدر ااسـت و   ياجتمـاع  يهـا  تي ـهو ييبازنمـا  يبرا يا عرصه يمجاز يفضا

 يمجـاز  ياند. فضـا  افتهي دانيم نيدر ا يخود ابراز يبرا ياريمجال بس زيزنانه ن يها تيهو
 ).1399(ذكـايي و همكـاران،    روزمـره اسـت   يدهنـده و برسـازنده زنـدگ    زمان انعكاس هم

مختلـف مـردم قـرار داده كـه بتواننـد       يهـا  گروه اريرا در اخت يفرصت ،ياجتماع يها رسانه
  به عبارت ديگر )1400كنند (راودراد و همكاران،  يخود را بصر ةروزمر يزندگ ةتجرب

هـاي بيشـتري همچـون امكـان ايجـاد       هاي اجتماعي، قابليـت  با پيدايش و رشد شبكه
هـاي   هاي تصويري به وجود آمد كه با استقبال بيشتر زنان مواجهه شد. فناوري پروفايل

هـاي اجتمـاعي    ها و شبكه اي براي رسانه زهتلفن همراه به سرعت رشد كرده و بستر تا
اي همچـون سياسـت    ها اگر چه كمتر وارد حوزه پرمناقشه مهيا كرد. زنان در اين شبكه
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ها و يا  هاي ديگري حضور جدي دارند كه از جملة آنان بازنمايي شوند اما در عرصه مي
 باشـد  ام مـي هاي اجتماعي همچون اينسـتاگر  ها يا درج تصاوير در شبكه خود افشاگري

  ).1396(حاتمي، 

 ـ ژهي ـمحبـوب بـه و   اريبس يشبكه اجتماع تيسا كيدر حال حاضر  نستاگراماي  نيدر ب
 زهيدر دموكرات ياتيح ينقش نستاگرامي، ا2012از سال ). Seetharaman, 2015( نوجوانان است

را با  نيخاص مخاطب قيشبكه علا ني. اكرده است فايمخاطبان ا يبرا يكردن انتشار آثار هنر
پر طرفدار مطرح  اريبس يا كرده است تا به عنوان شبكه بيخود ترك تيفعال ةدامن يگستردگ

 ادداشـت ي(كـولاژ، بولـت ژورنـال،     خـاص  يهـا  تيشبكه افراد به انجام فعال نيشود. در ا
 دهي ـد . دختران آموزشپردازند يهنر) م ،يقيشعر، موس ،يعام (عكاس يها تيروزانه) و فعال

 يپلتفرم منحصر به فـرد  نستاگراميا). Huzjak, 2021( دارندنقش  ها تيفعال نيدر انتشار ا زين
اختصـاص داده   يو عمـوم  يخصوص ريتصاو ياست كه صرفاً به ارسال و به اشتراك گذار

 كننـد  ياسـتفاده م ـ  نسـتاگرام ينفـر از ا  ونيليم 200روزانه حدود شده است. به طور متوسط 
)Tiggemann & et al, 2018(. 

ترين وجه بازنمايي در اينستاگرام، به نمايش درآوردن هويت در ابعـاد مختلـف آن    مهم
از آن تحت عنـوان هويـت آنلايـن    است. هويتي مجازي كه به صورت برخط ارائه شده و 

  كنند. مي  ياد
هاي مختلفي براي بروز خود پيدا  هويت آنلاين و اينستاگرام، با پيشرفت تكنولوژي راه

هاي مختلف اين امكان را به كاربران  ها و اپليكشن ت. در حال حاضر سرويسكرده اس
هـاي همـراه خـود زنـدگي روزمـره و هويـت خـود را از         دهند كه با گوشـي  خود مي
هاي مختلف به اشتراك بگذارند. از آنجايي كه هويت امري متغيـر اسـت كـه در     طريق

هـاي   يابند. شـبكه  اط تغيير ميهاي جديد ارتب گيري شيوه طول تجربه زندگي و با شكل
ازنـد  توانند با ارائه امكانات جديد بـه برسـاخت هويـت افـراد بپرد     اجتماعي جديد مي
  )،1395(ساماني و فراهاني، 

هـاي كوتـاه و    هـاي صـوتي، فـيلم    هـاي ارائـه عكـس، فايـل     اين امكانات شامل قابليت
  باشد. مي  پويانمايي
زمينه جنسيت كه به طور اختصاصي درباره  ر) ، محقق دRochelle Simonsسيمونز(راشل 

هايي با عوامـل   گويد: زنان جوان به طور كلي روي سيستم كند، مي دختران جوان تحقيق مي
دهد كه چهره خودرا  بصري مانند اينستاگرام تسلط دارند. اينستاگرام اين امكان را به شما مي
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كنيد، تغيير دهيـد و بـه    زيبايي استفاده ميمانند زماني كه آرايش كرده و يا از ديگر توليدات 
در كشورمان هم هرچند آمار دقيقـي   آيد. و نحوي كه تصويرتان بي عيب و نقص به نظر مي

تـوان حضـور ملمـوس و     از ميزان حضور زنان در اينستاگرام وجود ندارد، اما به راحتي مي
  ).1395فعال زنان را درآن درك كرد (مصري، 

هاي اجتماعي مجازي و افـزايش تصـاعدي ضـريب     به شبكه با عمومي شدن دسترسي
هـاي   هاي زنان و پايگاه ها و وبلاگ نفوذ اينترنت در ايران و در كنار آن افزايش تعداد سايت

اند (راودراد،  ها داشته رسان بر روي اين شبكه جهاني، كاربران توجه ويژه به اين شبكه اطلاع
نقـش   نسـتاگرام ياباشـد.   د زنان بـه اينسـتاگرام مـي   ) و شواهد مؤيد ميزان التفات زيا1394
است كـه از   يا لحاظ از جمله متون رسانه نيدارد و از ا انيرانيروزمره ا يدر زندگ يپررنگ
ــاهم ــدگ يوافــر تي ــان برخــوردار اســت يدر مطالعــه ســبك زن (ســادات شــفيعي و  زن

  .)1399  فر، حسيني
كرده است كـه بـه برسـاخت هويـت     امروزه اينستاگرام اين فرصت را براي زنان ايجاد 

جنسي خود و به تعبيري ديگر به بازنمايي زنانگي و دخترانگي خويش بپردازند. زنانگي در 
ها و هنجارهاي متناسب با موفقيت اجتماعي و مقتضيات سني  دختران جوان با پذيرش نقش

هاي زنانه ارائه  هاي زنانگي و نقش ها از ارزش شود. علاوه بر اين تصويري كه آن تعريف مي
هـاي رايـج در ايـن بـاره اسـت (ذكـايي        نمايند مبتنـي بـر تصـورات قـالبي و برداشـت      مي

  ).1386وقاراخاني،
دخترانگي، برساخت هويت جنسيتي دختران است كه متناسب با مقتضيات سـني آنـان   

هاي مختلفي در فضاي مجـازي و خصوصـاً در اينسـتاگرام     باشد و ممكن است به گونه مي
ي سـلبي ممكـن اسـت بـه برسـاخت هـويتي        پيدا كند. بازنمايي دخترانگي به شـيوه نمود 

ي منفي و زوال اعتماد به نفـس در آنـان    مخدوش از آنان منجر شود كه پيامد آن خودپنداره
پـذيري   است و اين در حالي است كه دختران امروز، مادران فردايند. كساني كه بنيان جامعه

ديگر، دختران امروز زنان فردايند كه قريب به نيمي از جمعيـت  روند. از سويي  به شمار مي
اند. جمعيت فعالي كـه نقـش غيرقابـل انكـاري در فراينـد       كشور را به خود اختصاص داده

  توسعه دارد.
انـد   نهادينگي جنسيت و جنسيتي شدن نهادها مبين الگويي تام و تمام از روابط جنسيتي

هاي مختلف زندگي  ها و توزيع قدرت در بخش ولوژيكه فرايندها، اعمال، تصورات و ايدئ
سازد. در اين صورت درك جنسيت جز از تحليـل برسـاختي سـاخته     اجتماعي را عيان مي
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بر اين اساس ). 130- 131: 1396اصل،  به نقل از: محمدي Acker ، (1992 :567(آكر(نيست 
نمايد و خلاء پژوهشي  يي بازنمايي دخترانگي در اينستاگرام بسيار ضروري م اكتشاف نحوه

گونـه   موجود بر اهميت انجام اين پژوهش افزوده است. بر همين اساس مسئلة خود را ايـن 
  شود: نحوة بازنمايي دخترانگي در فضاي اينستاگرام چگونه است؟  بيان مي

  
  سئوالات تحقيق 2.1

 ترجيحات دختران در اينستاگرام چگونه است؟زنمايي با. 1

  تران از پسران در اينستاگرام چگونه است؟دلالت معنايي دخ. 2
  اند؟ چگونه بازنمايي شده هاي دخترانه در اينستاگرام نقش. 3
  منش دخترانه در اينستاگرام چگونه بازنمايي شده است؟. 4
ها مراودات دختران و پسـران در اينسـتاگرام كدامنـد؟ (نـوع مـراوده،       ترين سنخ مهم. 5

 آغازگران مراوده، تفوقات كلامي) 
  

  تحقيق ةپيشين 3.1
دختران از فضاي بي عدالتي و تبعيض موجود در جامعه و باورهاي غلطـي كـه نسـبت بـه     

گـري   كنش) و خواستار عامليت و 1403اند (دانش و همكاران،  دختران وجود دارد ناراضي
سازي شده و فردگرايانـه بـراي    )؛ و اجراي راهكارهاي ساده1402بيشتر دختران (محمدي، 

). اراده بـه تغييـر ، تـلاش بـراي     1401انـد (راود راد و شمسـي،    هاي جنسيتي حل نابرابري
برخورداري از سرمايه فرهنگي، باورهاي برابرخواهانه شوهر در كنار پذيرش نقش همسري 

نگـارش  ). 1399انـد (سـادات شـفيعي و حسـيني فـر،       هاي مقابله گرر روشو مادري از دي
خود اسـت كـه    ييو بازنما يآگاه ديبازتول ينوع  ينستاگراميا يها سفر در پست اتيتجرب

 . )Nikjoo and  et al, 2021( گرددمنجر  زين ياجتماع رييممكن است به تغ
 مثبت و منفي در نوسان است احساس كاربران جوان نسبت به اينستاگرام بين احساسات

هاي مختلفي بازنمايي شده است  ي در اينستاگرام به شيوهزنانگ). 1400(كريمي و همكاران، 
در خـدمت   يمسـلط و زنـانگ   ينو، ضـد زنـانگ   يبا فرم يسنت يبدنمند مدرن، زنانگ نظير: 
كار برده به  ييبازنما يها كيتكن ثياز ح )1400 ،زاده يرضوو فرد  ي(اردكان يعموم يفضا

بـدن   يدر الگـو  ،يسـاز  آشكارسـازي و پنهـان   يهـا  كياز تكن يبدن اجتماع پيشده، در ت



  1404، بهار 1، شمارة 16ال س ،نامة زنان پژوهش  136

 

از  يباشـناخت يبـدن ز  يدر الگـو  تي ـو درنها يورزيدگي و اغـواگر  يها كياز تكن يشينما
(فروغـي و همكـاران،    اسـتفاده شـده اسـت    يمصنوع ييبايو ز يشناخت ييبايز يها كيتكن

بازنمايي بدن زنانه عبارتند از: الگوهاي تعاملي، نمادين، نمايشي، ترين الگوهاي  ). مهم1400
) و تيپ بـدني اجتمـاعي، نمايشـي و زيبـا     1399اي و فراغتي (محمدي و همكاران،  سليقه

). در تصاوير سلفي نيـز مـرد بـه مثابـه بـدن      1396شناختي است (راود راد و گشنيزجاني، 
قي مذهب، هنر و مد براي همراه كـردن بيينـده   عضلاني و زن به مثابه زيبايي و همچنين تلا

سـبك   انگريمنتشر شده ب ريتصاو) 1398استفاده شده است (اكبرزاده جهرمي و تقي آبادي، 
 )Kousari and Einifar, 2020است (متفاوت زنان  يزندگ

برخي نقش مـادري زنـان را نپذيرفتـه،     ها با نقش مادري متفاوت است مواجهه گفتمان
ت بوده و برخي به مسايل خشـونت عليـه زنـان و مسـايل حقـوقي مـادري       برخي بي تفاو

)؛ برخي از مطالب كـاربران زن بـه بازتوليـد  گفتمـان     1401اند (باقري و همكاران،  پرداخته
) برخي از اينفلوئنسـرها نيـز   1401فمنيسم عامه پسند منجر شده است (راود راد و شمسي، 

) 1400(راود راد و همكـاران،   انـد  داري شـده  مايهباعث باز توليد گفتمان مردسالاري و سر
تعدادي از اينفلوئنسرها نيز با خود رها بخشي به بازانديشي راهبردهاي خود در مواجهه بـا  

برخـي از كـاربران زن نيـز بـر اسـاس       ) 1398مخاطبان پرداخته اند (افشاني و همكـاران،  
انـد   فرهنگي مردسالار پرداختـه هاي هژمونيك نظام  هنجارهاي رايج جامعه به تقويت ارزش

هاي مردسالارانه مقاومت نشـان   ). البته برخي نيز در مقابل ارزش1401(راود راد و شمسي، 
). زنان 1399اند (ذكايي و همكاران،  داده و البته به بازنمايي سوژگي و فرودستي نيز پرداخته

ونت عليـه  اعتراض خود را گاه به صورت خشـونت عليـه تبعـيض و مردسـالاري و خش ـ    
). زنان محجبه با شـكل  1399اند (مقيمي و همكاران،  هاي سنتي ابراز داشته خانواده و نقش

). 1398اند (بـاولج و پراميـانتي،    حديدي از گفتمان پست فمنيستي در مقام موعظه برخاسته
تأييـدي اسـت    - هاي مسـلط در صـفحات زنـان، گفتمـان سـنتي حمـايتي       يكي از گفتمان

 )1398  (كياني،
ينستاگرام فضايي براي بازنمايي هويت اجتماعي كـاربران اسـت (بصـيريان جهرمـي و     ا

) اشتراك گـذاري پسـت و لايـك خـوردن بـراي كـاربران زن از       1395نحوي نظام آبادي، 
ايراني بـه شـيوه فرامـدرن در     زنان )Baker and  et al, 2019(است اهميت ويژه اي برخوردار 

كنند يعني نه دست و  مدرن هويت خود را تعريف مي –تي هاي زنانه سن قالب تلفيقي ارزش
قـدرت،   ،يناتوان عاطفه، ،يخداگونگ). 1400پا بسته و نه افسارگسيخته (باقري و همكاران، 
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كه زنان خـود را   استاز ديگر مقولاتي  ييو دارا يگريراز و معما، مبارزه، باز عت،يطب ا،ياش
ايرانـي و   - وطني، ملي –). هويتي جهان 1400الي، اند (بيچرانلو و بو ها متصف دانسته به آن
   ).1399( اكبرزاده جهرمي و احمدي،  اند اند كه بازنمايي شده سه تيپ هويتي قومي

  
  چارچوب مفهومي  4.1

چهارچوب مفهومي تدوين شده مبتني بر مفاهيمي است كه از موضع زنـدگي روزمـره مـد    
هـاي مفهـومي نظريـات و     التفـاتي بـه سـازه   جنبـي،   اند و براي رعايـت بـي   نظر قرار گرفته

  هاي فمنيستي نشده است.  تحليل
  

  سرمايه جنسي 1.4.1
ها (اجتماعي، انساني  سرماية جنسي يكي از انواع مختلف سرمايه است كه نظير ساير سرمايه

 ) سـرماية Catherine Hakim» (حكيمكاترين «اي برخوردار است.  و اقتصادي) از اهميت ويژه
رفيتي انساني براي اعمال قدرت و تأثيرگذاري بـر ديگـران از طريـق زيبـايي و     جنسي را ظ
داند. اين نوع سرمايه در هر دو جنس وجود داشته امـا در بـين زنـان بيشـتر و      جذابيت مي

تر از مردان است. آنان در مقاطع مختلف تاريخي به اين سرمايه دسترسي داشته و از آن  قوي
  ). Requena, 2017( اند جستهخود بهره هاي  براي رسيدن به خواسته
  هاي اين نوع از سرمايه را از قرار زير برشمرده است: ترين مؤلفه كاترين حكيم مهم

كه در هر فرهنگ و  نظر از اين همواره يك مؤلفه محوري است، صرف زيبايي: 1.1.4.1
  .استشود سليقه شخصي نيز متغير  در هر مقطعي چه چيزي زيبا در نظر گرفته مي

زيبايي در بازة جذابيت چهره اسـت در حـالي كـه جـذابيت      جذابيت جنسي: 2.1.4.1
  جنسي در بارة سكسي بودن بدن است.

هـاي   ها شامل خوش مشربي، دلربايي، مهـارت  اين مؤلفه هاي اجتماعي: مؤلفه 3.1.4.1
بـا  كه كاري كنيد كه ديگران از شما خوششان بيايـد،   اجتماعي در تعامل، توانايي اين

  شما احساس راحتي و شادماني كنند، دوست داشته باشند شما را بشناسند.
سرزندگي تركيبي از برازندگي ظاهري، انرژي اجتمـاعي و خـوش    سرزندگي: 4.1.4.1

توانند به شدت بـراي سـايرين    مشربي است. افرادي كه سرشار از زندگي هستند مي
  شود. وح مهماني ياد ميها به عنوان جان و ر جذاب باشند. كساني كه از آن
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شـكل لبـاس پوشـيدن، آرايـش چهـره، عطـر،        شيوه ظاهر شدن در جامعـه:  5.1.4.1
جواهرات يا ساير چيزهاي زينتي، مدل مو و تعلقات مختلفي كه افراد با خود حمـل  

  پوشند تا پايگاه اجتماعي و سبك زندگي خود را به جامعه نشان دهند. كنند يا مي مي
مهارت جنسي، انرژي، تخيل شهواني، بازيگوشي و در مجموع  :مسايل جنسي 6.1.4.1

جنسـي موفـق    –هر چيزي كه فرد را از نظر جنسي تبديل به يـك شـريك عـاطفي    
جنسي خود [همسر] خوبي به حسـاب   –كند. طوري كه او براي شريك عاطفي  مي

و به  ). از نظر گيدنز تمايل جنسي به عنوان چيزي متمايز24- 28: 1391بيايد (حكيم، 
عنوان دارايي هر فرد، زماني كه ديگر رفتار جنسي لزوماً به توليد مثل منحصر نيست 

  ).145: 1395گذارد (بك و همكاران،  پا به ميان مي
 

  زنانگي  2.4.1
 سازماندهي اجتماعي از روابط ميان خـود  را به مثابه )Femininity( زنانگي ) 1988( اسميت

، يعني اشكال بـه لحـاظ   ) Texts( ها كند كه توسط متن تعريف ميزنان و ميان زنان و مردان 
ها ممكـن اسـت توسـط     شود. توليد اين متن گري مي ها و تصاوير، واسطه مادي ثابت نوشته

 مرتبط نيز متون اين از زنان ة استفادهمردان كنترل شود، اما زنانگي در زندگي روزمره به نحو
پذيري نيستند كـه فقـط از متنهـا اسـتفاده      ي از جامعهمنفعل محصولات زنان بنابراين،. است
هـاي عمـومي، در گفتمـان زنـانگي      كنند، بلكه با استفاده، مقاومت و بازي بـا ايـن مـتن    مي

كنند. بنابراين، گفتمان زنانگي در زندگي روزمـره يـك سـازماندهي اجتمـاعي      مشاركت مي
  ).1399يدوارطهراني و همكاران، به نقل از ام 2016(كاروپيا،   جاري و در حال تكامل است

  
  زنانگي موكد  3.4.1

مهم مردانگي هژمونيك اسـت. ايـن زنـانگي     ) مكملEmphasized femininityموكد (زنانگي 
تابع منافع و اميال مردان است و مشخصه آن (فرمانبرداري، دلسوزي، پرسـتاري و همـدلي)   

شـود ودر ميـان    جنسي مربوط مـي  است. ودر ميان زنان جوان، اين نوع زنانگي به پذيرايي
  ).176: 1386زنان سالخورده تر حاكي از مادري است (گيدنز، 
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  زنانگي فرودست  4.4.1
دارند كه از نسخه زنانگي موكـد سـر    ) وجودUnfocused interactionفرودستي (هاي  زنانگي

برابـر عـرف و   هاي فرودست در  پيچند، اما توجه بي حد و حصر به پاسداري از زنانگي مي
ماننـد    يابند و مسكوت مـي  كنند، مجالي براي سخن گفتن نمي قراردادهاي رايج مقاومت مي

  .(همان)
  

  مراوده 5.4.1
 Unكـانوني ( هاي اجتماعي ما بـا ديگـران وارد كـنش متقابـل غيـر       در بسياري از وضعيت

Focused interactionشويم.  اين اصطلاح را نخستين بار گافمن( ) ميErving Goffmanكار  ) به
دهد كه افراد اطلاع دو جانبه از حضور يكديگر  برد. كنش متقابل غير كانوني هنگامي رخ مي

گذارند [ارتبطات غير كلامي در اجتماعات شـلوغ]. كـنش متقابـل كـانوني      را به نمايش مي
)Focused interactionوينـد يـا   گ چه ديگران مـي  دهد كه افراد مستقيماً به آن ) هنگامي رخ مي

دهند توجه داشته باشند ... گافمن هر موردي از كنش متقابل كانوني را يك مراوده  انجام مي
)Encounterمراوده هميشه نيازمند نقطه آغاز است كه حاكي از كنـار گذاشـتن     …نامد ) مي

  ).136اعتنايي مدني است (همان:  بي
  

  ) conspicuous consumptionتظاهري (مصرف  6.4.1
و مالي، مبنايي براي شـهرت آدمـي در    ) قدرت پوليThorstein Veblenوبلن (بر اساس نظر 
آيـد و بـراي صـاحب آن     داشتن ثروت امتيازي براي شـخص بـه شـمار مـي    «جامعه است 

در يك فرهنگ رقابتي كـه  ». آورد و اين امتياز رشك برانگيزي است بزرگواري و افتخار مي
سـنجند هـر كسـي پيوسـته در      هاي ديگـران مـي   سه با ارزششان را در مقاي ها ارزش انسان

چشمي همگـان را فـرا    تكاپوي آن است كه از همسايگانش پيشي گرفته و تب چشم و هم
چشمي،مصـرف   ). در وواقع تمايل انسان براي چشـم و هـم  79- 76: 1386گيرد (وبلن،  مي

رو مصـرف كـالا را بـا     ي رشـك انگيـز در آورده و از ايـن    اي براي مقايسه كالا را به وسيله
اي از توانايي  مصرف كننده در خرج كردن پول اسـت. ايـن    ي دومي آميخته كه نشانه فايده
دهد كـه منظـور    ي دوم يا غير مستقيم كالاي مصرفي خصلتي محترمانه به مصرف مي فايده

  ).180كند (همان:  چشمي را به خوبي برآورده مي چشم و هم
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  شناسي روش 5.1
ماهيت برساختي پديده ي مورد مطالعه، پارادايم تحقيق كيفي و به منظـور درون  با توجه به 

فهمي پديده و بازنمايي آن از روش تحقيق تحليل محتواي كيفي بهره گرفتـه شـده اسـت .    
از نوع استقرايي است كه براي روشن ساختن مورد نظر در اين مطالعه تحليل محتواي كيفي 

شود. تحليل محتوا به طور بـالقوه يكـي از    ن متن استفاده ميمفاهيم و مقولات آشكار و پنها
هـا بـه منزلـه     هاي پژوهش در علوم اجتماعي است كه در پي شناخت داده ترين تكنيك مهم

 پردازنـد  هـا مـي   هاي نمادين است و بدون اخلال در واقعيت اجتماعي بـه تحليـل آن   پديده
هـاي موجـود در اينسـتاگرام كـه      جامعه هدف پژوهش تمامي كليـپ . )226: 1391(فليك، 

نفـر دنبـال    1000اند و در صفحاتي (پيج) بـا حـداقل    داراي محتوايي با موضوع دخترانگي
كليپ و تعداد نمونه بـر اسـاس اصـل بسـندگي و     كننده منتشر شده اند. واحد نمونه گيري 

ز نـوع  گيـري مـورد نظـر ا    كليپ معين شد. نمونـه  Theoretical Saturation (35اشباع نظري (
ها از استراتژي تحليل مضـمون   ) است. به منظور توصيف دادهPurposive Samplingهدفمند (

)Thematic analysis(  .هـاي كيفـي و    يك روش براي تحليل داده ل تماتيكتحلي«استفاده شد
هايي است كه بر شناسـايي الگـوي معنـايي در يـك مجموعــه داده       يكي از خوشـه روش

» هـاي كيفـي اسـت    هـا در بطـن داده   ليل، فرايند شناسايي الگوها يا تـم اين تح. تمركز دارد
ها از طريـق حضـور مسـتقيم     ) دادهCredibility). قابليت تصديق (1398(قاسمي و هاشمي، 

گيري از داوران جهـت ارزيـابي    ها و بهره ي مستقيم نمونه محقق در ميدان تحقيق و مشاهده
هاي مضامين محقق خواهـد شـد. قابليـت     بر شبكه بندي و نظارت فرايند كدگذاري و مقوله

بـا   هـا  افتـه ي ي و مقارنـه  سهيمقا ،يفن يها ادداشتينگارش  قياز طر) Transferabilityانتقال(
  انجام پذيرفت.نظران مورد وثوق  صاحب يو آرا قيتحق اتيادب
  
  هاي پژوهش . يافته2

دخترانگي بود. پس از چندبار مشاهده ها  هاي پر بازديدي  كه موضوع آن براي مطالعة كليپ
كليپ مورد نظر ، ابتدا پيرنگ آن  (خلاصه محتواي كليپ) در جدول كدگذاري درج شـده  
و پس از آن، متن كليپ (ديالوگ ها به همراه دكوپاژ) نوشته شده و براساس متن، كدگذاري 

هـا بـه همـراه     ا، كليـپ ه بندي هاي اوليه و مقوله اوليه انجام پذيرفت .براي ارزيابي كدگذاري
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جداول استخراج در اختيار داوران قرار داده شد تا نسبت به صحت كدگـذاري اظهـار نظـر    
  ها ويرايش و اصلاح شدند. نمايند. بر اساس نظرات داوران ،كدگذاري

يابـد. نقـش    نكته قابل تأمل آن است، كه مفهوم نقش اجتماعي حداقل با دونفر معنا مـي 
از اين قاعده مستثني نيست و معمولاً طرف مقابـل نقـش ، پسـران     دختري و دخترانگي نيز

آن  رينامزد، معشوق، دوست پسر، پـارتنر و نظـا   رينظ يمختلف يها پسر در نقشقرار دارند (
است). بر اين اساس در برخي از جـداول، ترجيحـات پسـران در خصـوص      بازنمايي شده

شده است. لازم به ذكـر اسـت كـه     لحاظ - به عنوان افراد مكمل نقش دختري –دخترانگي 
بندي كليپ بـه مـوردي عـاطفي     اند جز در مواردي كه پايان ها فاقد موسيقي بوده اكثر كليپ
شـود از نـوعي موسـيقي ملايـم احساسـي       وفايي ديدن ، نيكوكاري كردن ختم مـي  نظير بي

نـوعي  ها در اكثر مـوارد بيـانگر    ها رنگي و پوشش شخصيت استفاده شده است. تمام كليپ
مصـرف تظــاهري اسـت. مكــان مراودهـا غالبــا طبيعـت و فضــاي سـبز، خيابــان و كــافي      

  هاست شاپ

  . بازنمايي ترجيحات دختران 1جدول 

  1مقوله سطح   مفاهيم

ح 
سط

وله 
مق

2  
لي
ه ك

قول
م

  

قدم زدن در هواي آزاد، شنيدن آواي پرندگان، شنيدن موسيقي، به آواي آب گوش 
  ترجيحات ذوقي  نوازش گل ها و گياهان، ذوق كردن از پرواز پرندگاندادن، قدم زدن زير باران، 

ران
دخت

ت 
يحا

رج
ت

  
ات

جيح
تر

  

داشتن منزل لوكس، منطقه محل سكونت (شمال شهر)، اتومبيل گران قيمت، طلا 
و زيورآلات، خريد از مراكز خريد لاكچري، سفرهاي خارج از كشور، حساب 

  هاي بانكي، شغل پر درآمد، شغل با پرستيژ
  ترجيحات اقتصادي

آرايش كردن، تناسب اندام، ناز و كرشمه ، لباس و ظاهر مناسب، اهميت تناسب 
  ترجيحات جسماني  اندام طرف قابل، اهميت چهره طرف مقابل، اهميت سواد جنسي طرف مقابل

مبادي اخلاق بودن، صداقت، وفاداري (عدم خيانت)، خوش قولي، قابل  اعتماد، 
عدم ترجيح ديگران بر معشوق، عاشق پيشه،  خوش مشرب، خانواده دوست، 

  متين و با وقار، سخاوتمند (خسيس نبودن)، خود راي نبودن
  ترجيحات رفتاري

داف بودن، خوش قد و هيكل بودن، چهره زيبا، راه رفتن، لباس زيبا، تمركز بر 
  ترجيحات جنسي پسر  اندام هاي زنانه

ران
 پس

ات
جيح

تر
  

اخلاق، متين، با حوصله، عدم شكاكيت، كم حرف (عدم پر وفاداري، خوش 
  پسرترجيحات منشي (رفتاري)   چانگي) ، مقتصد (عدم پر خرجي)، باهوش،
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سئوال نخست پژوهش در خصوص چگونگي بازنمايي ترجيحات دختـران اسـت، امـا    
بـه   حيترج كه امكان مقايسه فراهم شود، به ترجيحات پسران نيز توجه شده است. براي اين

 يبنـد  تي ـاولو ينـوع  گـر يد ياسـت. بـه عبـارت    گـر يد زي ـبـر چ  يزيدادن چ يبرتر يمعن
مـورد نظـر آنـان كدامنـد و      يهـا  افراد، ارزش يدر سلسله مراتب ارزش يعنيهاست.  ارزش

 ترين ترجيحات بازنمايي شدة دختران، ترجيحات ذوقي، مهم ؟اند شده يبند تيچگونه اولو
  اقتصادي، جسماني و رفتاري است.

هاي ذوقي، هنري و احساسي اسـت. مـثلاً    شامل ارج نهادن به ارزش ترجيحات ذوقي
دختر دوست دارد كه در هواي آزاد يا در جنگل با طرف مقابل خود قدم بزنـد. بـه صـداي    

ت اي به احساسـا  پرندگان و زمزمه آب گوش دهد، زير باران قدم بزند. در اصطلاح محاوره
شوند. دختران علاوه بر اين از هنرمند بودن طرف خود احسـاس ذوق و   رمانتيك اطلاق مي

  كنند. خوشحالي مي
نمادهـاي منزلتـي اقتصـادي اسـت. نمادهـاي       شامل ارج نهادن بهترجيحات اقتصادي 

هايي  منزلتي اقتصادي شامل شغل فرد، منطقه محل زندگي (شمال شهر)، مدل ماشين، دارايي
هاي بانكي است. گاه اين ترجيحات بر ترجيحات ذوقي،  خانه، ويلا، كارخانه و حسابنظير 

  دهند. الشعاع قرار مي ها را تحت احساسي و عاطفي غلبه كرده و آن
  دختر: چطور ميشه بدون پول زندگي كرد؟  ـ
  پسر: بدون عشق چي ؟ميشه ؟ ـ
 )30(كليپ  گيري بدون عشق زندگي كني دختر: وقتي شكمت گشنه باشه ياد مي ـ

شود. اين  به ميزان اهميت دادن دختران به سرمايه جنسي اطلاق ميترجيحات جسماني 
گاه طرف مقابل است. سرماية جنسـي دختـران    هاي دختر و آن سرمايه بيشتر شامل اندوخته

بيشتر در آرايش، نوع لباس و نحوه لباس پوشيدن و ناز و كرشمه كردن بازنمايي شده است. 
 )faceقوله، آنچه از پسر براي آنان مهم بوده، تيپ ظاهري فرد خصوصاً چهـره ( اما در اين م

  او بوده است:
  پسر: ميخام يه چند وقت ديگه دماغم رو عمل كنم  ـ
  دختر: نه يكم ديگه صبر كن  ـ
  پسر: برا چي ؟ ـ
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 )6(كليپ  دختر: يه چند وقت ديگه علم پيشرفت ميكنه كلا سرت رو عوض كن ـ

هاي رفتاري پسر نيز داراي اهميت خاصي بوده  ويژگي دخترانبراي ترجيحات رفتاري: 
هـا   ترين آن ها مربوط به سرمايه اجتماعي طرف مقابل است كه مهم است. بيشتر اين ويژگي

هـاي رفتـاري از منظـر آنـان      اعتماد، صداقت ، وفاداري و سخاوت است. و بدترين ويژگي
گـي،   ن، خانواده دوستي، عاشق پيشـه خيانت  است. التزام به مبادي اخلاق، خوش قول بود

  هاي رفتاري مورد توجه و اهتمام دختران است. متانت و خود رآي نبودن از ديگر ويژگي
ها مطالعه شده كمتر از ترجيحات دختران است و بيشتر  تنوع ترجيحات پسران در كليپ

  شامل دو سنخ ترجيحات جنسي (سرمايه جنسي) و ترجيحات منشي (رفتاري) است. 
دهنـد. در ايـن    شامل اهميتي است كه پسران به تيپ قيافه دختر مـي ترجيحات جنسي 

» پلنـگ «و » داف« گيرد. گذاري چهره، بدن، لباس و آرايش دختر مد نظر قرار مي نظام ارزش
بازنمايي شده » عجب دافي؟«بودن ، الگوي متعارف مورد نظر پسران است كه در تكيه كلام 

ها دختران با مصرف تظاهري بدن به بازتوليد سرمايه جنسي و  ليپاست. البته در برخي از ك
  اند  سو شدن با اين ترجيحات پرداخته هم

هاي سلوكي و رفتاري دختران بر ساير  (رفتاري) به برتري دادن ارزش ترجيحات منشي
شود. وفاداري، خوش اخلاقي، كم حرفي (پرهيز از  ها نظير سرمايه جنسي اطلاق مي ارزش
ترجيحات رفتاري پسران ترين  و ذكاوت، مهمگي)، پرهيز از شكاكيت، مقتصد بودن  هپر چان

  است كه از دختران انتظار دارند.

  هاي معنايي دختران و پسران از يكديگر . بازنمايي دلالت2 جدول

  2مقوله سطح   1مقوله سطح   كد اوليه

ري
حو

ه م
قول
م

  

خانواده رسان، منجي، عاشق پيشه، فداكار،  كارگشا، ياري
  دوست، نجيب، چشم پاك

دلالت معنايي ايجابي 
دلالت معنايي دختر   دختر از پسر

  از پسر

فين
 طر

ايي
 معن

لت
دلا

  

، ران هوسها، سر كار گذا ، بد عهد،  منبع تأمين هزينه
  كاسبكار

دلالت معنايي سلبي 
  دختر از پسر

مخرب و پر هزينه، ابژه جنسي، پرافاده، سست عهد، 
  كاسبكار

معنايي سلبي  دلالت
  پسر از دختر

دلالت معنايي پسر از 
  دختر
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دلالت معنايي به خوانشي كه دختر و پسر از مفهوم دخترانگي و پسرانگي دارند اطـلاق  
كه دختر چه تصوير ذهني از پسر و پسر چه تصوير ذهني از دختر دارد و  شود. يعني اين مي

بازنمايي دو نوع دلالت معنايي ايجـابي و  بيانگر  2كند. مقولات جدول  او را چگونه معنا مي
شود كه فرد از طـرف مقابـل    سلبي است. دلالت معنايي ايجابي به خوانش مثبتي اطلاق مي

شود. بازنمايي اين  دارد. و دلالت معنايي سلبي به خوانش منفي فرد از طرف مقابل گفته مي
  مشاهده نمود. توان از انتظاراتي كه طرفين از يكديگر دارند دو خوانش را مي

در اين نوع دلالت، دختران، پسرانگي را در تجلي دلالت معنايي ايجابي دختر از پسر: 
گـي، فـداكار، خـانواده     صفاتي چون كارگشا بودن، معين و ياري رسان بودن، عاشـق پيشـه  

اند. پسر كسي اسـت كـه در شـرايط دشـوار بـه كمـك دختـر         دوست و نجيب  معنا كرده
دهـد. پسـر يـك     ها نـاتوان اسـت را انجـام مـي     را كه دختر از انجام آن شتابد و اموراتي مي

  كارگشاي ياري رسان است.
به خوانش منفي دختـر از پسـر و انتسـاب صـفات     دلالت معنايي سلبي دختر از پسر: 

شود. در اين خوانش سلبي، پسر موجودي است سست پيمان كه بـه   ناپسند به او اطلاق مي
كار او سركار گذاشتن دختران و بازي با احساسات آنان است. عهد خويش وفادار نيست و 

هاي شـخص زنـدگي روزمـره نظيـر خريـد و       پسر از نظر دختران منبعي براي تأمين هزينه
  آرايشگاه رفتن است.

   م؟يخواستگار يايم يپس ك يدختر: مهد ـ
 اميــب تــهيفورمال رميــتــومن بگ 300 تشيمــن نهــا تيخواســتگار اميــب ؟ي: چــپســر ـ

  يدينگن ترش تيخواستگار
  تمام حرفات كشك بود  يعني يساله منو كاشت2 يعني: عه دختر ـ
  )16(كليپ  كنهيكارو م نيالان ا يكدوم احمق رميزن بگ ام وانهي: آره بابا دپسر ـ

توان منكر خوانش عاشقانه پسر از دختـر   هر چند كه نميدلالت معنايي پسر از دختر: 
پرداخته شده اسـت) امـا كـدهاي احصـا شـده        گي به اين مفهوم شد (در بخش سوژه بوده

بيشتر بازگو كنندة بازنمايي خوانش سلبي پسـران از دختـران اسـت. دختـر از منظـر پسـر،       
اي جنسي است و مثل مواد مخدر، مخرب  موجودي پرافاده ، سست عهد ، كاسبكار و  ابژه

  بر است.  و هزينه
   يبهم بكن يلطف هي شهيم ياس گم يدختر: م ـ
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  مواد من  : بلهپسر ـ
 يتـون يبـدون مـن نم   مـونم  يمـن واسـت مثـل مـواد م ـ     يعنيچه قشنگ  ي: وادختر ـ

  ؟يبد  ادامه
 )12(كليپ   يكن يداغون م مويو زندگ يبر مي نهيهز يلي: نه؛ تو خپسر ـ

  هاي دخترانه . بازنمايي نقش3جدول 

  2مقوله سطح   1مقوله سطح   كد اوليه

  

مزاحمت، وسيله اي براي نقش دوست دختر ، ابژه سركاري، ابزه 
  وقت گذراني

نقش سلبي 
  دختر

هاي  نقش
 دخترانه

 كار، نامزد، نقش معشوق، هم راي، نقش كارمند (منشي)، متقاضي
  همراه و همسفر،

نقش ايجابي 
  دختر

نقش خنثي   نقش مشتري، رهگذر، پرسنده،
  دختر

ايجابي و خنثي بازنمايي هاي مختلف سلبي،  هاي اينستاگرامي در نقش دختران، در كليپ
هـا دوسـت دختـر     شده اند. دوست دختر بودن نقش سلبي دختران است. هرچند در كليپ

شود اما همراه شدن خوانش سلبي پسران از اين نقش، آن را به  بودن امري قبيح شمرده نمي
  اي براي سركارگذاشتن و وقت گذراني: ساحت سلبي بودن كشانده است. خوانشي نطير ابژه

  دختر: واي عزيزم مرسي بابت لباسي كه برام خريدي -  ـ
دم پسر: قابلي نداشت از كارت خودت كـه روي ميـز جـا گذاشـته بـودي كشـي       -  ـ

  )28  (كليپ
بيشتر روابطي كه در اينستاگرام بازنمايي شده رابطة غير رسمي دوسـت دختـر دوسـت    

است يعني پسران سر  اي مردانه پسري يا پارتنري است. ابژه مزاحمت نيز بيشتر داراي صبغه
اندازند. هـر چنـد كـه در ايـن ميـان       ها متلك گفته يا تيكه مي ايستند و به آن راه دختران مي

هاي دخترانه نيز بود اما الگوي غالـب ، مزاحمـت مردانـه     توان منكر برخي از مزاحمت نمي
  شود. هاي مردانه معنا مي است. به عبارتي دخترانگي با مزاحمت

مرسـوم نظيـر نقـش كارمنـدي و      هـاي شـغلي   نقـش  ايجابي شامل نقشنقش ايجابي: 
هاي عاطفي نظير نقش معشوق است. نقش معشوق از آن جهت ايجابي در نظر گرفته  نقش
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شده كه توأم با نوعي ارج نهادن و احترام گذاشتن از سوي طرف مقابل (پسر) است و دختر 
اخت شود به صورت معشـوقي  ي جنسي برس در اين نقش، بيشتر از اين كه به صورت ابژه

  قابل ستايش و احترام  بازنمايي شده است.
ي جنسـي   هاي ايجابي است اما دختران كارمند عموماً ابـژه  نقش كارمندي دختر از نقش

هاي  گيرند و اين امر بيانگر فرودستي نقش زنان در محيط كارفرمايان يا رؤساي خود قرار مي
رغم داشتن زن و بچـه، بـاز    اي آنان است كه عليكاري و ذهنيت جنسي كارفرمايان و رؤس

هم چشمشان به دنبال دختران و زنان ديگر است. دختران و زنان در اين موقعيـت، قربـاني   
بـار وادار   اند و فقر اقتصاد عاملي است كه آنان را به تحمل شرايط خفـت  نگاه جنسي مردان

  نموده است.
ن اجازه رو به شما داده كه با وجـود زن  دونم كجاي رفتار من اي دخترا: من واقعا نمي ـ

 و بچه هي به من پيشنهاد بدي. فقط ميتونم بگم متاسفم مـن فـردا ميـام بـرا تسـويه     
 )32(كليپ 

متقاضيان كار شـامل دخترانـي هسـتند كـه بـراي امـرار معـاش در جسـتجوي كـاري          
گردنـد امـا   اند تا با حفظ نجابت بتواننـد منبـع امـرار معـاش خـود و خـانواده        شرافتمندانه

گونه كه در مقولة نقش كارمندي گفته شد، نگـاه كارفرمايـان بـه ايـن دختـران بيشـتر        همان
  نگاهي جنسي است:

  دختر: براي آگهي تون مزاحم شديم  ـ
  پسر: آگهي؟! ـ
  دختر:  استخدام ديگه، پيك  ـ
  پسر: من نيروي آقا احتياج دارم متأسفانه نميشه  ـ
  دختر: هيچ راهي نداره يعني؟  ـ
خواد  تونيد تو دفتر خودم باشيد كارم نمي چرا خب اگه دوست داشته باشين ميپسر:   ـ

  بكنيد اصلاً
 )34(كليپ  كنند؟ دختر:  مادر و خواهر خودتم اين مدلي كار مي ـ

  نواست.  ، معشوقي است كه با عاشق خود در مسايل مختلف همرأي معشوق هم
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شـتري و فروشـنده و نقـش    شامل نقشي است گذرا و ناپايدار نظير نقش منقش خنثي: 
ها بازهم شاهد بازنمايي سادگي دختر و مغلوب شـدن آن   رهگذار و تماشاگر، در اين نقش

كند كولر آبي يعني كولري كه رنگ آن آبي است يا  هاييم. مثلاً دختري كه فكر مي در مراوده
ر آن. در پيچد و نظـاي  ات را بپيچ، نسخه را دور انگشت خود مي گويند نسخه وقتي به او مي

ي هـا  مقام رهگذر نيز، اين دختر است كه ابـژه مزاحمـت پسـران شـده و مغلـوب مـراوده      
  شود. مي  كلامي
  كنه دختر: ببخشيد آقاي دكتر انگشتم از ديروز هنوز درد مي ـ
  اي كه ديروز بهتون دادم رو هنوز نپيچيدين؟ پسر: مگه نسخه ـ
 انگشــتش پيچيــده بــوددختــر: چــرا. .. انگشــتش را نشــون ميــده و نســخه رو دور  ـ

 )25  (كليپ

  . بازنمايي امنيت محل كار دختران (شركت هاي خصوصي)4جدول 

  مقوله محوري  1مقوله سطح   كد اوليه

نگاه جنسي به   نگاه جنسي به دختر، گفت و گوي جنسي، پيشنهاد جنسي
 بازنمايي ناامني  دختر

تنانگي، نگاه ابزاري عدم امنيت بدن دختر، درخواست هم خوابگي و   محل كار دختران
  به بدن دختر

مراوده جنسي با 
  دختر

بازنمايي شرايط محل كار دختران ، جزيي از نقش كارمندي و/يـا متقاضـي كـار بـودن     
هاست اما به دليل بسـامد بـالاي بازنمـايي آن در اينسـتاگرام، در جـدولي مسـتقل بـدان         آن

عنوان كارمند و فرد در جستجوي كار  گونه كه در مقولة بازنمايي دختر به پرداخته شد. همان
هاي جنسي در نظر  ذكر شد، دختران از سوي كارفرمايان حاضر و آتي همواره به عنوان ابژه

هاي مرتبط، شاهد بازنمايي نگاه جنسي به دخترو عدم امنيت بـدني   اند. در كليپ گرفته شده
نشـان داده اسـت.    هاي خصوصي آنان هستيم. اين آسيب اجتماعي بيشتر خود را در شركت

هاي خصوصـي نـوعي برسـاخت فسـاد      به عبارت ديگر نگاه جنسي به دختران در شركت
اخلاقي مبتني بر روابط نابرابر كارفرما و كارمند است كـه از نگـاه آلـوده و مـراوده جنسـي      
كلامي تا مراودات جسمي امتداد دارد. در اين مـراودات دختـران در دو نقـش، پذيرنـده و     

اند. دختران پذيرنده، به شرايط و پيشـنهادهاي نامتعـارف كارفرمـا تـن      كرده عصانگر تجلي
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دهند. علت اين پذيرش نيز شرايط نامناسب اقتصادي جامعه اسـت. دختـران عصـيانگر     مي
  زنند.  كساني هستند كه دست رد به سينة كارفرمايان سودجو مي

  دختر اول:  عه واا تسويه برا چي ؟چي شده ؟صاحب كارت بود ـ
ختر دوم:آره بابا مرتيكه زن و بچه داره الكي هي گير داده با هم باشيم تو شركت يه د ـ

 ) 6. (كليپ تونم راحت بشينم دقيقه از دست نگاه هاش نمي

  . بازنمايي منش دخترانه5جدول 

  2مقوله سطح   1مقوله سطح   كد اوليه

ري
حو

ه م
قول
م

  

... )، دانش دانش فني اندك (لوازم خانگي، تلفن همراه، اتومبيل 
سامي غذاها، اسامي اماكن و اندك در زمينه اطلاعات عمومي (ا

استعاره ها، اصطلاحات و دانش اندك استعاري (عدم درك  ...)،
  ها)، تمثيبل

و ساده  حماقت
  لوحي

 بازنمايي صفات
  سلبي دختر

ختر
ش د

ي من
ماي
بازن

  

و  ييوفا يبسادگي و زودباوري، اخلاق كاسبكارانه دختر، 
ها  انه جويي، نوكيسگي (اداي با كلاسگي، به ي، بي جنبهشكن مانيپ

  را درآورن: انگليسي حرف زدن و ...)
  معايب منشي

ذوق زدگي،  ي،و ناموس پرست رتيغ، ، فراستيقگيخوش سل
  خانواده دوستي

بازنمايي صفات 
  ايجابي دختر

بازنمايي صفات 
  ايجابي دختر

برساخت شدة دختـران در فضـاي اينسـتاگرام    بيانگر بازنمايي صفات و منش  5جدول 
است. اين صفات در دو حوزه صفات سلبي و صفات ايجابي قـرار دارنـد. صـفات سـلبي     

لوحي و معايب منشي و رفتاري است. حماقت  دختران  شامل صفاتي نظير: حماقت و ساده
،  و ساده لوحي بارزترين صفات سلبي است كه بسامد آن نسبت به ساير صفات (ولخرجي

پرحرفي و خيانت) بيشتر است. دانش اندك دختران در زمينـه مسـايل ابتـدايي فنـي، نظيـر      
تعمير وسايل خانگي و نيز آشنايي بسيار اندك  با قطعـات اتومبيـل و نحـوه عملكـرد آن و     
اطلاعات عمومي  اندك آنان در زمينه اسامي غذاها، امـاكن و نظـاير آن و نيـز درك پـايين     

بازگشايي استعاره ها و كنايه ها) از جمله صفات سـلبي اسـت كـه بـه      استعاري آنان (عدم
  اند.  كراّت در اينستاگرام بازنمايي شده

  دختر: ببخشيد آقا  ـ
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  پسر: جانم  ـ
  ام ميگم كه كولرمون خراب شده كاري از دست تون بر مياد؟  دختر:من همسايه بغلي ـ
  پسر: كولرتون آبيه ؟ ـ
 )19(كليپ  آبيه وسطش سفيدهدختر: آره از كجا فهميدي؟ دورش  ـ

معايــب منشــي (رفتــاري) دختــران در صــفاتي نظيــر : ســادگي و زودبــاوري، اخــلاق 
گي، بهانه جويي، نوكيسگي (اداي با كـلاس   ، بي جنبه يشكن مانيو پ ييوفا يبكاسبكارانه ، 

ها را درآورن: انگليسي حرف زدن و ...) تجلي كرده است. نوكيسگي و بي وفـايي، در بـين   
  اير صفات از بسامد بيشتري برخوردار بودند. س

تظاهرآنان  به تعلق به طبقات بـالا و فرهيختـه جامعـه از طريـق     نوكيسگي دختران در 
مصرف تظاهري لباس و آرايش و مصرف تظاهري زبـان انگليسـي بازنمـايي شـده اسـت.      

ي سود و  اسبهاخلاق كاسبكارانه و داد و ستد گرايانه نوعي از اخلاق است كه مبناي آن مح
ي  باشد. در اين مناسبات، تنهـا سـرمايه   زيان و كنش براساس كسب حداكثر فايده و نفع مي

اقتصادي پسر مد نظـر دختـر اسـت و حاضـر اسـت بـراي رسـيدن بـه آن از بسـياري از          
هاي موجود در وجود و شخصيت پسر بگذرد. نقض پيمان و عهد عاشقانه در فضاي  كاستي

هيتي دخترانه دارد گويا كه ايـن صـفت نـوعي صـفت جنسـيتي و ذات      اينستاگرام بيشتر ما
گـي و   جنبـه  گرايانه است. نقض پيمان دخترانـه نيـز داراي مبنـايي كاسـبكارانه اسـت. بـي      

صفت مذموم ديگري است كه در فضاي اينستاگرام داراي ماهيت دخترانه است.  جويي بهانه
ست و تحمل اندك انتقادي نـدارد و بـا   گرايانه هميشه مدعي ا دختر به دليل خصلت مطالبه

  كند: ي خود قطع رابطه مي آشوبد و حتي با فرد مورد علاقه كوچكترين نقد، بر مي
  كنم  زنم. خيلي ناراحتت مي دونم خيلي غر مي دختر: امير مي ـ
  دونم  پسر: آره مي ـ
  كنم  دختر: حتي بعضي وقتا هم اذيتت مي ـ
هايي كـه داري دوسـت دارم و كنـارت      نقصپسر: ولي ببين عزيزم من تو را با همه  ـ

  مونم  مي
  شود]  [دختر: شوكه مي ـ
  دختر: چي؟ تو الان به من گفتي من نقص دارم ؟ ـ



  1404، بهار 1، شمارة 16ال س ،نامة زنان پژوهش  150

 

  پسر: نه نه منظورم اين بود...  ـ
  دختر: من نقص دارم ؟ ـ
ترينـي؟ الان تـو بـه مـن داري      نقص گفتي تو مهربونتريني، بهترين، بي دختر: قبلنا مي ـ

  كات ميگي من نقص دارم ؟  
 ).28(كليپ  شود پسر: خوشحال مي ـ

در كنار بازنمايي صفات سلبي، شاهد برساخت صفات ايجابي و صفات ايجابي دختر: 
ي دختران در فضاي اينستاگرام هستيم. صفاتي نظيـر خـوش سـليقگي، فراسـت و      پسنديده

تيزهوشي، غيرت دخترانه، پشت گرمي به خـانواده و ذوق زدگـي. بـارزترين ايـن صـفات      
رت و نجابت است كه در بحث روابط شغلي به آن پرداخته شد. به عبارتي ديگر در كنار غي

اي هستيم كه بر اسـاس آن حاضـر    اخلاق كاسبكارانه دختران شاهد اخلاق ناموس پرستانه
  نيستند گوهر نجابت خويش را با هيچ ثروتي معاوضه نمايند. 

  ها نوع مراوده. سنخ شناسي 6جدول 

  2مقوله سطح   1سطح مقوله   كد اوليه

  مراوده سلبي پسرانه  مراوده تحقير آميز پسرانه

  نوع مراوده
  مراوده سلبي دخترانه  مراوده تحقير آميز دخترانه
  مراوده سلبي متقابل  ديالوگ استهزايي متقابل
  مراوده ايجابي متقابل  رايي مراوده مغازله ، مراوده هم

شـود. ايـن    تعاملات بين دختر و پسر اطـلاق مـي   ها به روابط و مراودهها:  سنخ مراوده
گاه مـاهيتي پسـرانه و    يك جانبه هاي سلبي مراودهها گاه سلبي و گاه ايجابي است.  مراوده

دهـد و گـاه    گاه دخترانه دارند. به عبارتي گاه پسر، دختر را مورد تحقير و استهزاء قرار مـي 
  كند.  ي تمسخر خود مي دختر، پسر را مورد سوژه

  خواي؟ پسر: يه لحظه وايسا، يه لحظه. من از كجا بدونم كه تو منو واسه خودم مي ـ
دختر: خب قيافه كه نداري، پول و مالي كه الحمداالله كه نداري، اخلاقتم كه گوه خب  ـ

 )5(كليپ  مونه جز خودت كه دوست داشته باشم عزيزه دلم ديگه چيزي نمي
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هاي  شود كه پسر و دختر در كنش ي اطلاق ميهاي نيز به مراوده هاي سلبي متقابل مراوده
 –كنند. در اين نوع مراوده، دو طـرف   اظهاري و گفتاري طرف مقابل را استهزاء يا توبيخ مي

  آيند. از خجالت هم در مي –به قول عاميانه 
  دختر: سلام عزيزم چطوري خوبي ؟ ـ
  پسر: سلام جگر من فداتشم تو خوبي ؟ ـ
  دختر: قربونت  ـ
  زنم  خواهم برم پارك بعدا باهات حرف مي زم من الان ميدختر: ببين عزي ـ
  پسر: ببين فقط ميخواي بري پارك حيوونا حق ورد به پارك رو ندارند هااا ـ
  خوام تو را با خودم ببرم  دختر: خوب اره واسه همينه كه نمي ـ
 )18(كليپ  پسر: يعني من ريدم با اين انتخابم بدم ريدم ـ

راوده سلبي متقابل، نوعي از مراوده است كه در آن دو برعكس م مراوده ايجابي متقابل
هاي محترمانه و عاشقانه متقابـل دارنـد و بـه شخصـيت و شـعور       طرف نسبت به هم كنش

راي بـودن بازنمـايي    هاي مغازلـه و هـم   گذارند. اين نوع مراوده در شكل يكديگر احترام مي
  شده است.

كردم خونه يه ذره كار داشتم، ترافيك سلام عزيزم چطوري خوبي؟ ببخشيد دير  دختر: ⁻
  زني؟  هم بود حسابي ديگه. پس چرا حرف نمي

  ميشه جيباتو بگردم ؟ پسر: ⁻
  چرا ؟ دختر: ⁻
 )17(كليپ  فك كنم قلبمو دزديدي پسر: ⁻
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  ها . سنخ شناسي آغازگران مراوده7جدول 

مقوله سطح   كد اوليه
1  

مقوله سطح 
لي  2

ه ك
قول
م

  

پرسشي (اثبات عشق)، (وفاي به عهد) ، پسر آغازگر پسر آغازگر مراوده 
  مراوده اطلاع دهي (عمل بيني)، پسر آغازگر مراوده همياري

پسر آغازگر 
  مراوده ايجابي

پسر به مثابه 
  آغازگر مراوده

وده
 مرا

ران
ازگ

آغ
  

  پسر آغازگر استهزاء و تخفيف
پسر آغازگر 
آغازگر مراوده عتاب، پسر آغازگر پسر آغازگر مراوده درخواست، پسر   مراوده سلبي

  ، پسر آغازگر مراوده مزاحمت مراوده (نفوذ)
دختر آغازگر مراوده مغازله ، دختر آغازگر مراوده محاوره، دختر آغازگر 

مراوده پرسشي (نوع شغل)، (دانش افزايي)، (دانش افزايي)، (زمان 
مراوده  خواستگاري)، دختر آغازگر مراوده احوالپرسي، دختر آغازگر

طلب همياري ، دختر آغازگر مراوده درخواست، دختر آغازگر ، مراوده 
درخواست (مشتري)، دختر آغازگر مراوده اطلاع دهي، دختر آغازگر 

  مراوده ذوقي(مشاعره)، دختر آغازگر مراوده اعتذار

دختر آغازگر 
دختر به مثابه   مراوده ايجابي

  آغازگر مراوده

(استهزايي)، دختر آغازگر مراوده  دختر آغازگر مراوده خطابي
  درخواست (پول)

دختر آغازگر 
  مراوده سلبي

مراودة بين پسران و دختران معمولاً يك آغازكننده دارد. اين آغاز نيز ممكن است سلبي 
يا ايجابي باشد. گاه پسران آغازگر مراوده در دو نوع سلبي و ايجابي اند و گاه دختران ايـن  

  كنند.  نقش را ايفا مي
در اين نوع مراوده پسر در صدد اثبـات عشـق، وفـاي بـه     پسر آغازگر مراوده ايجابي: 

دهي و همياري است. البته اين آغازگري گاه با همراهـي ايجـابي دختـر همـراه      عهد، اطلاع
يابـد و گـاه    است و گاه با واكنش سلبي او. به عبـارتي، گـاه مـرواده ايجـابي اسـتمرار مـي      

  شود: مي  قطع
، في ـاسـتهزاء و تخف  مراوده سـلبي پسـران اغلـب تـوأم بـا     پسر آغازگر مراوده سلبي: 

باشد. اين نوع مراوده بيشتر به منظور اعلام  درخواست، گلايه و عتاب، مزاحمت و نفوذ مي
 شود.  استيلا و تفوق اجرا مي

 يسش ـپر، توأم با مغازله، محـاوره  مراوده ايجابي دختراندختر آغازگر مراوده ايجابي: 
دهي، ذوقي  ، احوالپرسي، درخواست، اطلاع)ي)، (زمان خواستگاريي(نوع شغل)، (دانش افزا
  باشد. اين نوع مراوده نيز گاه با استمرار و گاه با انقطاع همراه است. (مشاعره) و اعتذار مي



  153  )زينب بيگيو  بهروز سپيدنامه( اينستاگرامفضاي بازنمايي دخترانگي در 

 

  مراوده سلبي دختران توأم با استهزاء و تيغ زني است.دختر آغازگر مراوده سلبي: 
  م اسي تو خدايي حقت نيست كرونا بگيري دختر: ميگ ـ
  پسر: برا چي ؟ ـ
  دختر: آخه با اين دماغ گنده ات و عقل نداشته ات خدايش خدا كلي تنبيه ات كرده  ـ
هاي خشك پاييزي را جمـع كـرده و رو سـر و كـول دختـر       پسر: با عصبانيت برگ ـ

 )9(كليپ  ريزد مي

  . سنخ شناسي تفوقات كلامي در مراوده ها8جدول 

  2مقوله سطح   1مقوله سطح   اوليهكد 

ري
حو

ه م
قول
م

  

تفوق كلامي   تفوق كلامي ايجابي پسر  زبان ريزي ، قدرت محاوره ، مهارت كلامي
  پسر

مي
كلا

ت 
وقا

تف
  

  تفوق كلامي سلبي پسر  ايستگاه كردن دختر، به سخره گرفتن دختر، متلك و تيكه انداختن پسر
تفوق كلامي   تفوق كلامي ايجابي دختر  استعاره پردازي

  تفوق كلامي سلبي دختر  اي دختر به سخره گرفتن پسر، تفوق تيكه  دختر

كه مبتنـي بـر مـذاكره اسـت،      در جريان هر مراوده و محاوره (گفتگو)تفوقات كلامي: 
شاهد نوعي تفوق و برتري كلامي ايجابي هستيم. اين تفوق همراه با احترام به طرف ديگـر  

جانب او نيز پذيرفتني است. اما در گفتگوهاي مبتني بـر جـدل كـه    محاوره است و غالبا از 
دانند نوعي تفوق سلبي  طرفين گفتگو خود را حق و محق دانسته و طرف مقابل را باطل مي

  آيد. اين تفوق همراه با استهزاء و استخفاف طرف مقابل است. به وجود مي
پسر، قدرت محاوره و مهارت اين برتري توأم با زبان ريزي تفوق كلامي ايجابي پسر: 

  كلامي پسر است.
اين تفوق همراه با ايستگاه كردن دختر، به سخره گرفتن دختر تفوق كلامي سلبي پسر: 

  باشد. و متلك و تيكه انداختن پسر به دختر مي
  دختر: امين بيا باهم مشاعره كنيم  ـ
  پسر: بكنيم  ـ
  دختر: سفر كردم اما با مرد ناشي  ـ
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 )24(كليپ  شايد تو باشي پسر: خري گم كرده ام ـ

در اين نوع تفوق، دختر از نظر استدلال كلامي و استعاره پـردازي  تفوق ايجابي دختر: 
  شود. برتر از پسر ظاهر مي

  ثانيه چشماتو ببند  5دختر: ـ
  پسر: چشماشو بست  ـ
  دختر: تاريكه؟  ـ
  پسر: بله  ـ
 )21(كليپ  دختر: زندگي همتون بدون من تاريكه ـ

تفوق كلامي سلبي دختر همراه با به سـخره گـرفتن پسـر و    تفوق كلامي سلبي دختر: 
  اي دختر است. تفوق تيكه

  
  گيري  . نتيجه3

هـاي معنـايي اسـت. ترجيحـات بـه نظـام        دخترانگي توأم بـا نـوعي ترجيحـات و دلالـت    
: تـرين ترجيحـات دختـران عبارتنـد از     شـود. مهـم   ها و سلايق گفته مي بندي ارزش اولويت

هـاي   ترجيحات ذوقي، اقتصادي، جسماني و رفتـاري  دختـران دوسـت دارنـد در محـيط     
عاشقانه (رمانتيك) قرار ملاقات بگذارنـد و سـخنان عـاطفي و اسـتعاري از طـرف مقابـل       

آل آنان پسري است كه داراي مكنت اقتصادي است و اين مكنت غالبـاً در   بشنوند. مرد ايده
انند اتومبيل مدل بالا، لباس و تيـپ فـرد و سـاير مـوارد     مصرف تظاهري نمادهاي منزلتي م

انـد و گـاه بـه     ها بازنمايي شـده  يابند. اين ترجيحات گاه به صورت منفرد در كليپ نمود مي
زمان چند ويژگي را جزء نظام ترجيحات خود  صورت تركيبي. بدين صورت كه دختران هم

  وت پسر.اند نظير مكنت اقتصادي، تيپ و هوش و ذكا قرار داده
شود، بازنمايي  از آنجا كه دخترانگي نقشي است كه در تقابل با نقشي ديگر بازنمايي مي

ترين ترجيحات پسران سرماية جنسي  باشد. بر اين اساس مهم ترجيحات پسران نيز مهم مي
و سلوك رفتاري دختران است. سلوك رفتاري و ترجيحات منشي بيشتر حول محور خوش 

  چرخد. و كاسبكار نبودن دختران مي اخلاقي و خوش مشربي
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دلالت معنايي و خوانش دخترانگي و مفهوم مقابل آن كه پسرانگي است شامل تصورات 
مثبت و منفي دو جنس از يكديگر است. دختران گاه پسر را به مثابه كارگشا و ياري رسـان  

هـاي   تامًين كننده هزينهاند و زماني او را به عنوان  توان به او تكيه كرد دانسته و فردي كه مي
اقتصادي و نيز فردي سركار گذار و سست عهد تلقي كرده اند. به عبـارتي ديگـر، ذهنيـت    

هاي پسر، گاه ايجابي و گاه سلبي اسـت و ايـن ذهنيـت جزيـي از عـالم       دختران از ويژگي
ي رود. پسران نيز دختر را در مواردي به عنوان همراه و همسفر زندگ دخترانگي به شمار مي

سـاز و پـر خـرج و مصـرف      و در موارد بيشتري به عنوان شريك جنسي و نيز فرد هزينـه 
  دانسته اند.  كننده

هاي معنايي سلبي و ايجابي بازنمايي شده است. دختر در  گي دختران در دلالت ابژه بوده
بسياري از موارد به عنوان دوست دختر (نقـش غيـر رسـمي و ناپايـدار)، ابـژه سـركاري و       

براي سرگرمي و سركاري و نيز ابژه جنسـي مطـرح شـده اسـت. دخترانـي كـه       موضوعي 
انـد، غالبـاً در كـانون نگـاه      هاي خصوصي مشغول فعاليت درجستجوي كاراند يا در شركت

شـوند. دختـران    جنسي كارفرمايان قرار گرفته و با پيشنهادهايي براي هم خوابگي مواجه مي
انـد   فردي نجيب و نـاموس پرسـت ظهـور كـرده     در مواجه با چنين وضعيتي غالباً در نقش

هـاي   ها را به سـازش و تـن دادن بـه خواسـته     هاي آنان، آن هرچند گاه برخي از هم جنس
نمايند. چنين وضعيتي بيانگر نا امن بـودن بـدن زن و نـا امنـي      نامشروع كارفرما ترغيب مي

گـر دختـر در   هاي عمومي و خصوصي است. در مواردي دي روحي و رواني آنان در محيط
نقش رسمي و پايدار نامزد يا همسر و نيز معشوقي كه قابل اتكا است تجلـي كـرده اسـت.    

  زماني نيز به عنوان ابژه خنثي در نقش مشتري يا رهگذر بازنمايي شده است.
اي چون خوش سليقگي، فراست، بـا خـانواده،    ابژه دختر در مواردي با صفات پسنديده

است در موارد بسياري با صفاتي نظير: حماقت و ساده لوحي نجيب و با غيرت معرفي شده 
گي از دانش فني معمول و دانش زبـاني متـداول، نوكيسـگي، بـي وفـايي و پيمـان        كم بهره

جويي و كاسبكار تعريف شده است. پسران نيـز در مـواردي بـه     گي و بهانه شكني، بي جنبه
گذارد ظاهر شده و  ل احترام ميعنوان عاشق و فردي كه به شخصيت و انتظارات طرف مقاب

  خور و فرصت طلب، بازنمايي شده است. در مواردي ديگر به عنوان فردي ساده و رودست
اند گاهي پسر  هاي بازنمايي شده بين دختران و پسران به صورت سلبي و ايجابي مراوده

دختـر و  آغازگر مراوده است و زماني دختر. گاه تفوق كلامي از آن پسر است و گـاه از آن  
گاه مراوده به شكل سلبي متقابل است و دو طرف در پي ضايع كردن يكديگرند و گـاه بـه   
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شكل ايجابي متقابل كه در آن دو طرف به شعور هم احترام گذاشته و در پي ايجـاد فضـاي   
  اند. مفاهمه و گفتگو
ايند يك گيرند گاه اين فر هاي سلبي دختر و پسر يكديگر را به باد استهزاء مي در مراوده

هايي مبتني بر منطق جـدل اسـت كـه طـرفين      طرفه و گاه متقابل است. فضاي چنين مراوده
هـاي   اند اما فضاي مـراوده  گفتگو خواستار محق جلوه دادن خود و مغلوب ساختن ديگري

كـه هـدف آن ايجـاد فضـاي جديـد      ايجابي متقابل مبتني بر منطق گفتگو و محاوره اسـت  
  است.   تفاهم

كر اين نكته ضروري است كه در بازنمايي دخترانگي در اينسـتاگرام شـاهد   در نهايت، ذ
هستيم. جز در مـوارد معـدودي كـه دختـر، خواسـتگار      » خانواده غايب«يا » غيبت خانواده«

  كند، شاهد حضور خانواده و خويشاوندان نيستيم. اش را به مداخله برادر خود تهديد مي پيله
ار مفهوم مردانگي قابل درك است، مفهوم دخترانگـي  همانگونه كه مفهوم زنانگي در كن

هـا بخـش    )، مردانگـي Connellطبق نظر كانل («را بايد در كنار مردانگي و پسرانگي فهميد. 
هايي كه با آن همراه است، قابـل   مهمي از نظم جنسيتي است و جدا از آن، يا جدا از زنانگي

تفاوت دارد، » زن«با مفهوم » زنانگي« طور كه مفهوم ). همان174: 1386درك نيست (گيدنز، 
است. نسبت بين اين دو مفهـوم، نسـبت   » دختر«متمايز و برتر از مفهوم » دخترانگي«مفهوم 

كه جنسيت امري فرهنگي  اي زيستي است حال آن جنس مقوله«است. » جنس«و » جنسيت«
ارد و در توان گفت كه جنسيت به الگوهاي اكتسابي رفتـار و كـنش اشـاره د    است. پس مي

: 1397گيرد كه به لحاظ زيستي تعيين شده است (ادگار و سج ويك،  تقابل با چيزي قرار مي
). بر اين اساس، دخترانگي مفهومي برساختي است كه بـر اسـاس الگوهـاي مختلـف     119

شود. سياليت بازنمايي اين مفهوم برايند الگوهـاي متعـدد    فرهنگي نمود يافته و بازنمايي مي
هاي معنايي مختلفـي   هاي اينستاگرامي شاهد دلالت ت. به همين خاطر در كليپفرهنگي اس

  از دخترانگي هستيم.
معنـا يافتـه، دخترانگـي نيـز براينـد      » پسـر «در مقابل نقـش  » دختر«گونه كه نقش  همان
) مراوده را بـه هرگونـه كـنش    Erving Goffmanگافمن (هاي دخترانه و پسرانه است.  مراوده

  .گويد ) ميUn Focused interaction) و غيركانوني (Focused interaction( متقابل كانوني
دهد كه افراد اطلاع دوجانبه از حضور يكديگر  كنش متقابل غير كانوني هنگامي رخ مي

آيـد شـمار زيـادي از مـردم      گذارند. اين وضعيت معمولاً زماني پيش مي به نمايش مي
، يا تئاتر يا ميهمـاني. وقتـي مـردم در انظـار     جا جمع شده باشند، مثل خيابان شلوغ يك
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ها حرف نزنند، به طور مداوم مشغول ارتباطات غيـر   اند، حتي اگر مستقيم با آن ديگران
شان هسـتند. كـنش متقابـل كـانوني هنگـامي رخ       از طريق ادها و حالات چهره  كلامي

 هند توجه داشته باشندد گويند يا انجام مي چه ديگران مي دهد كه افراد مستقيماً به آن مي
  ).135- 136: 1386(گيدنز، 

اكثريت قريب به اتفاقات مراودات ميان دختران و پسران در فضـاي اينسـتاگرام از نـوع    
مراودة كانوني است. آنان چه به صورت صريح يا استعاري، پيام خويش را متوجه مخـاطبي  

نمايـد و براينـد ايـن     بازگشـايي مـي  هاسـت. لـذا پيـام را     داند مقصد پيام آن كنند كه مي مي
هـا، نـوعي    بازگشايي نوعي بازخورد مثبت، منفي يـا خنثـي اسـت. كـانوني شـدن مـراوده      

زدايي از روابط است. به عبارتي ديگر، روابط دختر و پسر در ساليان گذشته به دليل  پيرامون
غيركـانوني و  هـاي   هاي ارتباط گيري از نوع مـراوده  تابوهاي مختلف فرهنگي و محدوديت

هـا و كاركردهـاي مختلـف آن نظيـر      پيراموني بود اما امروزه، به دليل گسترش شعاع رسانه
ها نيـز   جا نمودن مرزها و تابوهاي فرهنگي، دامنة ارتباطات گسترش يافته و نوع مراوده جابه

  اند. كانوني شده
و كافي شـاپ   ها كه فضاي بازنمايي دخترانگي است، بيشتر خيابان، پارك محيط مراوده

ايراني است. است. اين امر بيانگر دگرگوني دلالت معنايي فضا و مصرف در زندگي روزمرة 
  به تعبير عباس كاظمي

هـا و   هاي بزرگ، شـهر بـازي   ها، فروشگاه ها، رستوران ها، گيم نت شاپ ها، كافي خيابان
در چنـين   كند. امـا مصـرف   اند كه در آن مصرف نقشي اساسي ايفا مي ها مراكزي پارك

ها توليد و  شود. فضاها نيز در اين مكان فضاهايي، صرفاً به كالاها و ابزارها محدود نمي
شوند. چنين مصرفي، با توليد معاني اجتماعي همراه اسـت، كـه تجربـه در     مصرف مي

  ).11: 1388(كاظمي،  كند زندگي روزمره را با خلاقيت امر مدرن روياروي مي

اسـت. زيـرا   » پرسه زني«اهاي فرهنگي ياد شده برايند نوعي بازنمايي دخترانگي در فض
  ).61(همان: » هاي شهري در زندگي روزمره است پرسه زن، مصرف كننده فضاها و محيط«

هاي صميمانه و شخصـي و   گيري فاصله هاي بازنمايي شده، غالباً شاهد شكل در مراوده
هاي معشوق، دوسـت   در نقشهاي شخصي هستيم. در فضايي كه در آن دختر  زدايي فاصله

هـاي   اند اما ظهور دخترانگي در نقـش  ها صميمانه و شخصي دختر، نامزد ظاهر شده، فاصله
اند. بـه عبـارتي    هاي اجتماعي و عمومي كارمند، رهگذر، مشتري، متقاضي كار توأم با فاصله
پرازنـد و بـا    مكـاني مـي   )Zoned( بنـدي  ديگر، دختران در فضاهاي غير صـميمي بـه ناحيـه   
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كاســبكارند را  گــذاري، حــد و حــدود طــرف مقابــل كــه غالبــاً پســران و مــردان  فاصــله
  نمايند.  مي  معين

هاست. ايـن تصـاحب از    هاي دخترانه، عرصة نزاع بر سر تصاحب سرمايه ميدان مراوده
هـاي فرهنگـي، اجتمـاعي و     پذيرد. نفـي و نقـد سـرمايه    طريق فرايند نفي و اثبات انجام مي

ها يـاد كـرد و    توان تحت عنوان فرسايش يا فروپاشي سرمايه ها مي ادي نداشته كه ازآناقتص
هـاي كاسـبكارانه،    هاي اجتماعي، فرهنگي و جنسي است. نقد و تقبـيح كـنش   اثبات سرمايه

جويي، استهزاء، بلاهت و نظاير آن، بازنمايي فرسايش و فروپاشي  خساست، نوكيسگي، بهانه
هاسـت. اثبـات عشـق، وفـاداري،      اجتمـاعي و فرهنگـي در مـراوده   هاي اقتصـادي،   سرمايه
هـاي   پرستي، بازنمايي سرمايه گويي، اعتماد، هوش و ذكاوت غيرت، نجابت و ناموس راست

هاسـت.   اجتماعي و فرهنگي تصاحب شده توسط دختران در فضاي اجتماعي ميدان مراوده
هـاي   ركي هستيم كه در سـنخ هاي مشت واره گيري عادت در اين فضاي اجتماعي شاهد شكل
  اند. سلبي و ايجابي دخترانگي نمود يافته

 هـاي  گـروه  و عـاملان  كه شود مي ساخته ترتيب اين به اجتماعي فضاي« بورديو نظر از
 افـراد  برخـي  بـا  فرهنگـي  سـرمايه  و اقتصـادي  سـرمايه  ميـزان  و حجم براساس اجتماعي
 قـدر  هـر  ).33 :0913 (بورديـو،  »كننـد  مـي  پيـدا  فاصله ديگر برخي با و يابند مي اشتراكاتي
 بورديـو  گيـرد.  مـي  قـرار  بـالاتري  موقعيـت  در اجتماعي فضاي در باشد، بيشتر فرد سرمايه
  كند مي استدلال

 هـايي  مشـابهت  داراي دارنـد،  قـرار  اجتماعي فضايي يك در نزديك طور به كه مردمي
 در كـه  مردمـي  ديگر، رتعبا به باشند. نديده را يكديگر هرگز اگر حتي هستند؛ بسيار
 دارنـد.  مشابه زندگي هاي سبك و مشابه هاي ذائقه دارند، قرار مشابهي اجتماعي فضاي

 وجـود  ها ذائقه و ها زندگي سبك از سطحي ها، موقعيت از سطحي هر ازاي به واقع در
 و ها سليقه اين وسيله به و آيند مي وجود به آن با مناسب اجتماعي شرايط اثر بر كه دارد

 وجـود  بـه  هـا  خصـلت  و ها ثروت از اي يافته انتظام مجموعه ها، آن تكثيركننده ظرفيت
  .)35  :(همان برخوردارند ها سيره وحدت نوعي از خود درون در كه آيد مي

تـرين   هاي يـاد شـدة اقتصـادي، اجتمـاعي و فرهنگـي، يكـي از مهـم        علاوه بر سرمايه
  ) است. Erotic capital» (جنسيسرماية «هاي بازنمايي شده در ارتباط با دخترانگي،  سرمايه

مسـايل  «هاي سرماية جنسي به جز مؤلفه  دخترانگي در فضاي اينستاگرام با تمامي مؤلفه
هاي طرح اين مسـايل در   بازنمايي شده است. البته اين امر به تابوهاي و محدوديت» جنسي
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گفتمـان حـاكم در هـر    «) اعتقـاد دارد  Michel Foucaultفوكـو ( . گـردد  فضاي مجازي بر مي
(بصـير،  » باشـد  كند كه ميل جنسي در خفا باقي بماند يا آشكارا در جريان اي تعيين مي دوره

) مؤيـد آننـد كـه فرهنـگ     1401هاي مهـر و خـانيكي (   ). يافته110: 1396رباني خراساني، 
تكيه بر زيبايي چهره و انـدام و نشـان دادن    هاي اجتماعي از طريق مندي زنان در شبكه بدن

هاي منحصر به فرد رفتاري نظير متانـت و...   كالاهاي مصرفي گران قيمت و تكيه بر ويژگي
) چهارگونـه بازنمـايي زنـانگي در    1400زاده ( فـر و رضـواني   شـود. اردكـاني   بازنمايي مـي 

د مـدرن، زنـانگي سـنتي بـا     من اند كه عبارتند از: زنانگي بدن هاي اجتماعي رصد كرده شبكه
) نيـز  1398فرمي نو، زنانگي در خدمت فضاي عمومي و ضـد زنـانگي مسـلط. نيـازپرور (    

هاي اجتماعي به سه شكل بازنمايي شـده اسـت: بـدن بـه مثابـه       اظهار داشته بدن در شبكه
روايتي از زندگي روزمره، بدن به مثابه سرماية جنسي و معيارهـاي زيباشـناختي و بـدن بـه     

 به هويت اجتماعي.مثا
بـاز خـود را نشـان داده     هاي مـردان هـوس   با اين وصف مسايل جنسي بيشتر در كنش 

است. چنين كنشي از سوي مردان برآن است تا زنانگي فرادست را به زنانگي فرودسـت و  
اين زنانگي تابع منافع و  ) تبديل نمايد.Emphasized femininity» (زنانگي مؤكد«به تعبير كانل 

و همـدلي اسـت. در    ال مردان است و مشخصة آن فرمانبرداري و دلسوزي و پرسـتاري امي
شـود و در ميـان زنـان     ميان زنان جوان، اين نوع زنانگي بـه پـذيرايي جنسـي مربـوط مـي     

) نيـز  1400). راودراد و شمسـي ( 176: 1389تر حاكي از مادري اسـت (گيـدنز،    سالخورده
زندگي با بازنمايي خود بر اسـاس هنجارهـاي رايـج     اند زنان در روايت بصري اذعان داشته

  پردازند. اند، مي هاي هژمونيك نظام مردسالارانه كه در آن باليده جامعه به تقويت ارزش
هاي سرماية جنسي است كه دخترانگي را بـه   شيوة ظاهر شدن در جامعه از ديگر مؤلفه

ن و بـه طـور كلـي الگوهـاي     الگوي مشابه لباس زيبا و مد روز پوشيدن و عمل زيبايي كرد
رايج مصرف زيبايي، گره زده است. الگوي اندام دختران نيز متأثر از ذائقـة عـام، بـه شـيوه     

هاي فضاي اينستاگرام كمتر شاهد دختراني بـا انـدام چـاق     اندامي و قلمي است. در مراوده
  اعتقاد دارد )Robert Bocock( هستيم. در اين زمينه باكاك

كنند. اگر چه نه در شرايطي كه خود  ها استفاده مي سازند و از آن ا ميهايشان ر مردم بدن
ها ثابت  ها را متأثر از ايدئولوژي هستند. اما اين ايدئولوژي كنند و اين ساخته انتخاب مي

داري و استفاده از بدن نيز  هاي نگه ها تغيير كنند، روش نيستند. همين كه اين ايدئولوژي
 .)145: 1398كند (باكاك،  تغيير مي



  1404، بهار 1، شمارة 16ال س ،نامة زنان پژوهش  160

 

شود تا ميل زنان بـراي آرايـش بيشـتر بـا      گرايانه از زيبايي منجر مي ارائه الگوي مصرف
آل معرفـي   اند براي نزديك شدن به ايده هاي جراحي زيبايي بيشتر شود. زيرا آنان مايل عمل

). به عبارتي ديگـر شـاهد نـوعي    1386داري هزينه كنند (ذكايي،  شده از سوي نظام سرمايه
  اين باور است كه ) برGeorg Simmelزيمل (كلي در بازنمايي بدن خواهيم بود. ش هم

كنند. مد شرايطي را فراهم  اندازد كه همگان آن را طي مي مد فرد را به همان مسيري مي
آورد كه كردارهاي همة افراد در يك سرمشق واحد جاي گيرد در عـين حـال و بـه     مي

كند. يعني گـرايش بـه تفـاوت     تمايز را نيز ارضا ميهمان اندازه، مد نياز به تشخص و 
  ).160: 1393داشتن و تغيير (جعفري، 

اي اجتماعي است. اين فرهنگ به تصويرسازي ذهني وابسته  هاي ما تا اندازه فرهنگ بدن
كنـد. منظـور از تصويرسـازي     دهي به جسمانيت ما نقش مهمي ايفـا مـي   است كه در شكل

رة چگونگي اداراك ديگران از خود داريـم بـه ميزانـي كـه آن     ذهني، افكاري است كه در با
تصوير حاصل فرهنگ يا ساختة دست بشر باشد وجود فيزيكي ما نيـز فرهنگـي و تربيـت    

دهد  گيريم به خويشتن فيزيكي ما شكل مي هاي خود از ديگران مي چه با ذهن شده است. آن
رابطة ميان بـدن و  «نيز اعتقاد دارد:  )Bryan S Turnerترنر (). 229: 1401(رايان و همكاران، 

توان اين دو  تر، چنان در هم تنيده است كه به آساني نمي سامان اجتماعي و فرهنگي گسترده
  ).282: 1394را از هم جدا كرد (اسميت، رايلي، 

تـري در   كنند اما ارتباط كلامي نقش مهم ها ايفا مي بدن و زبان آن نقش مهمي در مراوده
ترين عاملان انتقال اطلاعات و در حكم نظـامي اسـت    زبان از اصلي«اشته است. ها د مراوده

هـاي   ها و ادراكـات خـويش را از راه   ها، اطلاعات، گرايش دهد انديشه كه به افراد امكان مي
هـاي كلامـي در    ). مـراوده 173: 1396گوناگون قابل درك و تفسير عرضه نمايند (محسني، 

تفوق كلامي پسران مواجه بوده و به بازنمـايي نـابرابري جنسـيتي    فضاي اينستاگرام غالباً با 
  منجر شده است.

كند كه در آن زنان تحت سلطه مردان جامعه قرار  نابرابري جنسيتي به وضعيتي اشاره مي
دارند و موقعيت زنان و مردان به دو حوزه خصوصي و عمـومي تفكيـك شـده اسـت و از     

درگيري دو جـنس در حـوزه عمـومي و فرهنـگ و      شوند. نوع متفاوت يكديگر متمايز مي
زندگي اجتماعي به اين گونه تمايزات وسعت بخشيده و به نقـش اجتمـاعي مـردان ارزش    

  ).30: 1382كند (هام و گمبل،  بيشتري اعطا مي
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رنگ يا غايب در حوزه زنانگي در فضاي اينستاگرام  هاي كم گفتمان ديني يكي از گفتمان
اند كه گفتمـان دينـي در    ) نيز به اين امر اشاره داشته1400زاده ( انيفر و رضو است. اردكاني

املاً طـرد شـده يـا ناديـده     هـاي اجتمـاعي يـا ك ـ    موضوعات مـرتبط بـا زنـانگي در شـبكه    
  شود.  مي  انگاشته

  
  نامه كتاب

). مفاهيم بنيادي نظريه فرهنگي. ترجمـه: مهـران مهـاجر و محمـد     1397ويك، پيتر. ( ادگار، آندرو؛ سج
  نبوي، تهران: آگه

 شده ييبازنما يزنانگ ينستاگراميا رگذاريزنان تأث .)1400(.نيدنورالديزاده، س يفرد، زهرا؛ رضو ياردكان
  .65- 90 )،1(13مجله زن در فرهنگ و هنر، ي.رانيا نفلوئنسريدر صفحات زنان ا

  تهران: علمي). نظرية فرهنگي. ترجمه: محسن ثلاثي، 1394اسميت، فليپ؛ رايلي، الگزاندر. (
در  يبخش ـ خـود رهـا   كي ـروبلمات.پ)1398( منصـور .  ان،يقتيحق ؛ندا ان،يجوهرچ ؛رضايعل ديس ،يافشان

شـهر   ينستاگراميا ينفلوئنسرهايكروايم انيابراز خود در م ياز چگونگ يفيك يكاوش يمجاز يفضا
  .155- 144، )، صص10(8  ، رانيدر ا ياجتماع قاتيمطالعات و تحق .زدي

ادراك از ). 1399زاده مغاني، مونا ( سرا، شبنم؛ پناغي، ليلي؛ ملك اميدوارطهراني، آسيه؛ زراني، فريبا؛ نوحه
شـناختي، دوره هفـتم،    . ماهنامـه علـوم روان  زنانگي در كشورهاي مختلف: يـك فراتركيـب كيفـي   

  1038- 1015، زمستان، صص 4  شماره
زنان  ياجتماع- يفرهنگ يگفتمان شناس). 1401نصوره (باقري، زهرا؛ نقيب السادات، سيد رضا؛زارعان، م

، 3، شـماره  2. مطالعـات راهبـردي ارتباطـات، دوره    مـادران)  يهـا  خواسـته  گاهي(جا نستگراميدر ا
  81- 69): 5  (پياپي

  ). مصرف. ترجمه: خسرو صبري، تهران: شيرازه1398باكاك، رابرت .(
 يبـرا  يداريد ياجتماع يها (استفاده از رسانه نستاگرامياها در  محجبه.)1398(ليلا.  ،يانتيپرام ؛اما باولچ،

  192- 236  ، صص20 د،يهاي جد مجله مطالعات ماهواره،  رسانه .آل دهيبرساختن زن مسلمان ا
شناسـي   هـاي فرهنـگ و جامعـه    ). درآمدي بـر نظريـه  1396برندگي، بدري؛ علي ؛رباني خوراسگاني. (

  شناسان ر. تهران: جامعهفرهنگي با تأكيد بر نظريه جفري الكساند
بك، لس؛ بنت، اندي؛ ادلز، لورادسفور؛ گيبسون، مارگارت؛ اينگليز، ديويـد؛ جـاكوبز، رونالـد؛ وودوارد،    

شناسي فرهنگي. ترجمه: غلامرضا حداد، تهران: دانشگاه امام جعفر  اي بر جامعه ).  مقدمه1395، (نيا
  صادق (ع)

 . ترجمه: ليلا جوافشاني و حسن چاوشيان، تهران: اختران). فرهنگ و زندگي روزمره1393بنت، اندي (
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). نظريه كنش: دلايل و انتخاب عقلاني، ترجمه: مرتضي مرديهـا، تهـران: نقـش و    1390ير. ( بورديو، پي
 نگار

هاي اجتماعي تلفـن همـراه مـورد مطالعـه:      ). مطالعه خود بازنمايي زنان در شبكه1396حاتمي، نگين. (
مجله كنفرانس سالانه پژوهش در علـوم انسـاني و مطالعـات     اينستاگرامي زنان اروميه).هاي  (پست

 اجتماعي، پژوهشكده مديريت و توسعه
). سرمايه جنسي و نقش آن در مناسبات قدرت جامعـه. ترجمـه: ژيـلا سـرايي،     1391حكيم، كاترين. (

 تهران: آمستردام
  1گ تناسب. فصلنامه تحقيقات فرهنگي،  اول، ). جوانان، بدن و فرهن1386ذكايي، محمد سعيد . (

 يروزمره خـانوادگ  يزندگ ييبازنما). 1399ذكايي، محمد سعيد؛ كرمي، محمد تقي؛ فرزاد منش، شيما (
- 1صص  ). پاييز:23(پياپي  23، شماره 6 هاي نوين، دوره . مطالعات رسانهنستاگراميدر ا يرانيزنان ا

52  
 انيدر م ي(مطالعه مورد يدختران جوان و تجربه زنانگ). 1386مه (ذكايي، محمدسعيد؛ قاراخاني، معصو

 1، شـماره  5. دوره (پـژوهش زنـان)   اسـت يزن در توسـعه و س ). شـهر تهـران   يرسـتان يدختران دب
  59- 82): 17  (پياپي

تحليل محتواي متون كنشـگران  : پسند در اينستاگرام فمينيسم عامه). 1401راودراد، اعظم؛ شمسي، ميترا (
- 11، صص بهار 42شماره  ،ازدهميسال ، جامعه، فرهنگ و رسانه يفصلنامه علم، ي حوزه زنانايران
42  
اي كاربران ايراني  گونه شناسي الگوهاي بازنمايي بدن رسانه .)1396( .گلناز ،يزجانيشنيگ ؛اعظم راودراد،
 .265- 310، 10، 3 ن،يهاي نو رسانه اينستاگرام.مجلهدر 

). مطالعات فرهنگي، ترجمه: احمد فاضـلي شوشـي،   1401برت؛ موسيول، هان .(رايان، مايكل؛ اينگرام، 
  تهران: ثالث

در  يمحـور  يها مطالعه ارزش ؛يزنان و سبك زندگ). 1399( 1سادات شفيعي، سميه ؛ حسيني فر، زهر
  172- 147)، صص 32(پياپي  32، شماره 11ي. پژوهشنامه زنان، دوره نستاگراميصفحات زن نوشته ا

).هويت آنلاين و اينستاگرام (مطالعه چگـونگي نمـايش هويـت     1395سمانه؛ فراهاني، اعظم. ( ساماني،
 .104- 85)، 103( 2،  27جوانان در اينستاگرام).مجله رسانه، 

). اينترنت و خودكشي، ترجمه: مهرداد غلامي، صديقه پيري و سـكينه  1395شر، لئو؛ وايلنز، الكساندر (
  نشناسا ايواني، تهران: جامعه

 ييعوامل مرتبط با بازنما يواكاو.) 1400( محمد رضا.  ،يرسول ؛مينس ،يقهر رو يديمج ؛ميمر ،يفروغ
 .53- 84 صص ، 1،  32مجله رسانه،   ي اينستاگرام .رانيكاربران ا نيدر ب يهاي مجاز بدن در شبكه

 .يتهران: ن ،يليجل يترجمه: هاد ،يفيك قيبر تحق ي)، درآمد1388اووه ( ك،يفل
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و گام  يعمل ي: راهنماكيتمات لي)، انجام پژوهش به روش تحل1398. (يعل ،يهاشم ارمحمد؛ي ،يقاسم
ارشد دانشگاه  يكارشناس انيدانشجو يقيو آموزش (مورد مطالعه: مصرف موس يريادگي يبه گام برا

  33- 7و زمستان:  زيي، پا65و  64شماره  ستم،يدوه ب لام،ي)، فصلنامه فرهنگ الاميا
، 1اي، جلـد   ). عصر اطلاعات: اقتصاد، جامعـه و فرهنـگ، ظهـور جامعـه شـبكه     1385، مانوئل (كاستلز

  ترجمه: احمد عليقليان و افشين خاكباز، تهران: طرح نو
  پور، تهران: مركز هاي خشم و اميد. ترجمه: مجتبي قلي ). شبكه1393كاستلز، مانوئل (
  ايراني. تهران: آشيان). پرسه زني و زندگي روزمرة 1388كاظمي، عباس. (

شـدن و   دهي ـو د دنيد ديجد وهي: شنستاگراميا .)1400( .اكبر ي؛ فرهنگي، عليبهزاد؛ دلاور، عل ،يميكر
 .29- 51 صص، 1،  32مجله رسانه،   .آن يامدهايپ

هـاي كـاربران    تكامن ـ نگفتمـا  ليتحل ؛يهاي اجتماع كاربران شبكه يجنس تيهو.) 1398( ي، مژده.انيك
 .149- 177، صص  2،  5هاي نوين،  . مجله مطالعات رسانهو تلگرام نستاگراميا

  شناسي. ترجمه: حسن چاوشيان، تهران: ني )./ جامعه1386گيدنز، آنتوني (
شناسي فرهنگي ايران. تهران: انتشارات علمي و فرهنگي و  ). بررسي در جامعه1396محسني، منوچهر. (

  فرهنگ و ارشاد اسلاميپژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات وزارت 
  ). برساخت اجتماعي جنسيت، تهران: گل آذين1396محمدي اصل، عباس (

: يمـورد  ة(مطالع ـ يدختـران دانشـجو از دخترانگ ـ   ةستيز اتيتجرب ي). بررس1402, محمود. (يمحمد
 .113- 137), 1(21, استيالبرز). زن در توسعه و س انيدختر دانشگاه فرهنگ انيدانشجو

كـاربران   اني ـبـدن در م  يماژهايمصرف ا .)1399(. زيپرو ،يسبحان ؛نيانش مهر، حسد ؛جمال ،يمحمد
  .115- 141 ، صص )3 (، 3،  2فرهنگ و هنر،   يمجله جامعه شناس .در شهر سنندج نستاگراميا

).تحليل نشانه شناختي بدنمندي در كاربران زن اينستا گرام مطالعه 1401مراقي، مهشيد؛ خانيكي، هادي. (
و طراح لباس (اناشيد حسيني، الهه جهادگر).فصلنامه علمي جامعه شناسي فرهنگ و هنـر،  موردي د

4،1،53 -35  
 ديبا تأك ياجتماع يها زنان و خوانش مطالبات آنان در شبكه ريتصو ييبازنما .)1395( ؛ونيكتا ،مصري 
مـدرس،   تيدانشگاه ترب ،يمجاز يهاي اجتماع زنان و خانواده و شبكه شيمجله هما .نستاگراميبر ا
   26و  27

ابعـاد سـه گانـه     يگفتمان انتقاد ليتحل.) 1399( .اصغر يدعليس ،يسلطان ي؛هاد ،يكيخان ؛ميمر ،يميمق
 .69- 109 ، صص22 ،6 ن،يهاي نو مجله مطالعات رسانه .نستاگراميزنان در ا هيزنان عل ينفرت پراكن

مجله مطالعات  .نستاگراميبدن كاربران زن در ا تيريمد يالگوها يدارشناسيپد .)1398(.سمانه  مهرپرور،
  49- 82، )20(، 5  د،يهاي جد رسانه

  آسا. ترجمه: فرهنگ ارشاد، تهران: ني ). نظرية طبقه تن1386وبلن، تورستين (
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هاي فمنيستي، ترجمه: فيروزه مهاجر و ديگران، تهـران:   ). فرهنگ نظريه1382هام، مگي ؛ گمبل، سارا. (
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